enguin Book Covers putujuca je izloZba omota knjiga PauL AusTeER

izdavacke kuce Penguin Books Cija je turneja zapocela

povodom Penguinovog 75. rodendana. Prije tri godine
istim je povodom objavljena i knjiga Penguin 75 u kojoj je
dugogodiSnji kreativni direktor Penguina Paul Buckley saku-
pio pregled od 75 najzanimljivijih naslovnica njihovih izdanja
te im pridodao i kratke tekstove dizajnera i ilustratora, ali i
samih pisaca, koji opisuju proces i okolnosti nastanka svake
pojedinacne naslovnice ili serije naslovnica. IzloZba je kon-
cipirana na slican nacin, ali je do danas proSirena na preko
250 izloZaka, okupljajuéi tako dizajnerske, ilustratorske i
spisateljske doprinose autora poput Paula Austera, Nichola-
sa Blechmana, Davida Byrnea, Briana Cronina, Elizabeth T
Gilbert, Hanifa Kureishija, Roseanne Serra, Arta Spiegel- A el
mana, Rubena Toleda, Tomera Hanuke, Paula Sahrea, ﬁ:ﬁﬁ:ﬂtﬁ:{{;3:&'}'73;':'-’:::':’:7535’;:
Chrisa Warea, i mnogih drugih dizajnera i ilustratora, kao
i autora knjiga i Penguin predstavnika. Kustosi projekta
su Paul Buckley i Mirko Ili¢, ¢ijom je zaslugom izloZba

i pristigla u Zagreb. ©

cover by art spiegelman

HDD galerija - Hrvatsko dizajnersko drustvo
Boskoviceva 18, Zagreb

Radno vrijeme galerije

Od ponedjeljka do petka:10-20h
Subotom:10-15h

Kustosi izloZbe: Paul Buckley i Mirko Ili¢

Voditelj galerije: Marko Golub

Dizajn deplijana: Bojan Kristofi¢

Sponzori tiska: Cerovski print Boutique, Ars kopija
Program HDD galerije podrZavaju Ministarstvo kulture RH
i Grad Zagreb. [zloZba je realizirana financijskim sredstvima

Zaklade Kultura Nova.

Posebna zahvala Mirku Ilicu.

. Wy hrvatsko
Ministry - -
o dizajnersko .
, drustvo
kulture
Zaklada § HH
Kultura nova 'nﬂﬂ!ﬁm.&gp,la

HER OF CHILDREY, SISTER

AND BARELEGGI
POEMS.

Na drugoj strani

— Charles Nicholl - The Lodger Shakespeare
dizajner: Jon Gray, art direktor: Roseanne Serra

— Patrick Neate i Damian Platt - Culture Is Our Weapon
dizajner: Christopher Brand, art direktor: Roseanne Serra

— Legs McNeil i Gillian McCain - Please Kill Me
dizajner: Jesse Marinoff Reyes, art direktor: Paul Buckley

— Marquis de Sade - Philosophy in the Boudoir
dizajneri: Paul Buckley (ap) and Tomer Hanuka (1)

DAUGHTER
OLD MAN, VIRGIN, YOUR' chiu;E

A PENGUIN Boox
LITERATURE

us. s12.00
CAN. $21.00

UK. £1299

ADOTIM | XHOA MAN AH

“Eminently readable and mysteri-
ous . .. Auster has added some new
dimensions to modern literature
and—more importantly even—to our

N\ perspectives on the planet.”

CITY OF
GLASS

As a result of a strange
phone call in the mid-
dle of the night, Quinn,
a writer of detective
stories, becomes en-
meshed ina case more
puzzling than any he
might have written.

Tmmamwnen ~cB

Blue, a student of
Brown, has been hired
by White to spy on
Black. From a window
of a rented room on Or-
ange Street, Blue stalks
his subject, who is star-
ing out of his window.

" LOoCKED
ROOM

Fanshawe has disap-
peared, leaving behind
his wife and baby and
acache of extraordin- |
Canyn ovels, plays, and
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ForEworD By NA ANIEL PHII BRICK

PENGUIN

DONT SOMEBODY ASK|
FAVOR(TE POET?
MORE ABOUT
POETRY THAN ALL OF
YOU PUT TOGETHER /

"“THE WHEEL OF THE QUIVERING
'CONCEPTION TURNS IN THE

Jack Kerouac - The Dharma Bums, dizajner i ilustrator: Jason Lambiek, art direktor: Paul Buckley
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“Deli¢ious . . . Opens a window into Jacobean London

and the swirls of ind sensations that surrounded Shakespeare.. . .

y, tumultuous, richly imagined world

—WILLIAM GRI}

By the author of
Leonardo Da Vinci
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Proces dizajna korica knjige

piSe: Paul Buckley

Dizajnirati korice neke knjige tako da rezultat naide na odobravanje
proces je koji moZe slomiti srce, ali ga i otvrdnuti. U kreativni proces
ukljuceni su umjetnicki direktor, dizajner, ilustrator, fotograf, katkada
itipografili kaligraf, zatim osoba u potrazi sa slikama, a vrlo Cesto i
osoba koja ¢e ih morati retusirati. Nadalje, u lancu odlucivanja, kojim
se odreduje $to mora biti jos malo “pimplano”, znacajno promijenjeno
ili u potpunosti odbaceno, odnosno naposljetku odobreno, sudjeluju
i predsjednik izdavacke kuce, tj. izdavac, pomoénik izdavaca, urednik
knjige (i biblioteke), autor knjige, autorov agent, upravitelj marketinga,
direktor prodaje, i na kraju (ali ne i najmanje vazno) - i sam prodavac,
velikoprodajni kupac, predstavnik vodeéih distribucijskih mreZa i
knjiZara. Da, prodavac koji je ujedno i kupac. Ako on kaZe otprilike -
“Znate da sam zavolio ovaj rukopis i nadao se kupiti od vas deset tisuca
primjeraka; medutim, sad kad vidim ove korice, potpuno mi je jasno
da nemate blage veze Sto uopée radite, a to ¢e unistiti buduc¢nost ove
knjige. Ako ne promijenite korice, kupit ¢u samo 2500 primjeraka.”
Uvidate u Cemu je problem. Buntovnik u vama Zeli reci - “Odjebi, ti
pristrani kriticar¢i¢u. Ako ne Zeli$ kupiti naSu knjigu, nemoj!” No,
itekako dobro znate i to da e ta knjiga potonuti poput kamena ako
ju predstavljeni lanac ne podrZi, $to znaci da vasa tvrdoglavost moze
ozbiljno ugroziti autorovu karijeru tijekom mnogih sljedecih godina...
Avasa je prisegnuta misija podrzati autora.
Zacetak knjige teCe ovako - autor ju piSe godinama, a Cesto veéinu
tog vremena utrosi na istraZivanje potrebne materije. Kad zakljuci
daje posao zavrsen, Salje “rukopis” raznim agentima, nadajuci se
da ¢e ga barem netko podrZati. U ovoj fazi oko 95% potencijalnih
pisaca netragom nestane. Onih 5% koji pronadu agenta imaju tu
sreCu u nesredi $to je njegov sljedeci potez slanje rukopisa razlicitim
izdavackim kuc¢ama. Tu negdje polovina od tih preZivjelih 5% izumre,
jer te knjige niti jedan izdavac ne Zeli. Preostalih 2.5% rukopisa daju

“THIS BOOK CAPTURES THE ENERGETIC FEEL OF THE CITY AND OF
EVERYTHING AFROREGGAE DOES PERFECTLY." — QUINCY JONES
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se na svojevrsnu drazbu izdavackim ku¢ama, a rukopis dobiva ona
koja ponudi najviSe. [zdavac i urednik sloZe se da je rukopis vrijedan
rizika, a potom ga predstavljaju svima uklju¢enima u proces obja-
vljivanja - Sefu tvrtke, marketinskom timu, oglaSivacima i prodavaci-
ma. Rukopis se predaje kuénom dizajnerskom timu kako bi se nacinio
prijelom stranica dok izdavac i urednik raspravljaju s umjetnickim di-
rektorom o sadrZaju knjige, o slicnim naslovima na trZistu, pokusavaju
predvidjeti hoce li knjiga biti “velika”, “osrednja”, “malena” (ali s nizom
literarnih nagrada) ili ¢e moZda oBoRITI SVE REKORDE. Ponovno biste se
iznenadili da znate koliko je knjiga uzeto iz potonjeg razloga, kako

bi postale nesto zaista maleno nakon $to ste uloZili previse truda i
vremena u potrazi za ne¢im $to bi moglo biti veLko... Dizajneri i krea-
tivci Cesto su posljednji sudionici koji saznaju da je tisak obustavljen

u zadnji ¢as. Tijekom ove rasprave, upitat ¢e vas mislite li da se korice
trebaju temeljiti na ilustraciji ili fotografiji, iskljucivo na tipografiji,
nekom povijesnom motivu, itd. Najbolje $to vam se moZe dogoditi jest
davam kaZu - “Nismo sigurni, procitajte to i recite nam Sto mislite.”
Tada odlucujem hocu li korice dizajnirati sam i biti sam sebi
umjetnicki direktor, ili ¢u to prepustiti nekom od svojih suradnika.
Ako radimo zajedno, prvo procitamo rukopis, a zatim sirove ideje i
koncepte pokuSavamo “uvaliti” uredniku i izdavacu, niZemo razloge
zA, recimo, ilustraciju, primjerima pokazujemo kakve ilustracije
Zelimo, itd. Oni kaZu da ili ne, kao i zasto da ili zaSto ne. Muvamo se
tako naprijed-natrag dok ne propupa neka ideja ili se pojavi umjetnik
oko kojeg se svi slaZzemo, i onda uvijek brzo predloZim da se autoru
posalju reference; na Sto on veli ili - “Pa da, to bi bilo pametno!”, ili
kaZe - “Ne, nema Sanse da moje korice tako izgledaju!” Buduci da se
taj dio procesa uvijek odulji, drugi odgovor nas obi¢no pogodi kad je
dizajner ve¢ odabran, pa autor zavapi - “Sto ste, kvragu, mislili kad

ste angaZirali ovu osobu?” Unatoc tome, kad pristupamo dizajnerima
iumjetnicima samo ponekad imamo odredenu ideju koju Zelimo da
istraZe, ali uglavnom smo zaista raspoloZeni za njihovu stilizaciju i
volimo Cuti njihove prijedloge. Ako doista imam solidnu ideju na kojoj
mislim da bi trebalo raditi, tada im obavezno kaZzem - “Ako éete nakon

\)
e Wi HISTORY OF i
«This book tells it jike it was. It is the ‘m_wi\\iam . Burroughs

Citanja imati ideju za koju smatrate da je bolja od ove, onda éemo
razgovarati...” Uskoro umjetnik pocne slati skice, koje ponovno $aljem
naprijed-natrag svim strankama dok svi nisu zadovoljni, a nakon $to
ih odobre urednik i izdavac, umjetniku prosljedujem jo$ neke refe-
rence i komentare kako bih mu pomogao da uc€ini onaj konacni skok
do izgleda zavrsnog rjeSenja korica. Potom slijedi jo§ malo natezanja
po tom pitanju, sve dok ne dodemo do jo$ jednog konsenzusa, i tada
pripremu rjeSenja Saljemo autoru, pri cemu uglavnom dobijemo pod-
jednaku reakciju kao i kod izbora samog umjetnika - “Sto ste, kvragu,
mislili kad ste inzistirali na ovoj ideji?”

Jednom kad mi umjetnik posalje ilustrativno rjeSenje s kojim sam u
potpunosti zadovoljan, po¢inje muka po dizajnu - moram kreirati
prijelom korica i odabrati tipografiju koja ¢e iéi s ilustracijom ili foto-
grafijom. Zaista, ovo se moZe protegnuti mjesecima sve dok urednik
iizdavac nisu sretni sa stilizacijom, bojama, hijerarhijskim odnosom
veliCina slova naslova, podnaslova i autorovog imena, a da ne govori-
mo tome kako se popratni tekst naslovnice najceS¢e mora pisati uvijek
iznova i iznova kako bi odgovarao ilustraciji..... Sve iz poCetka.

Prije ili poslije sva lica koja smo ranije spomenuli odobre svE i odluce
to sve poslati autoru. Kad do toga dode, uvijek predloZim da autoru
pokaZemo joS barem dvije-tri varijacije zavrSnog rjeSenja korica,

kako bi osoba koja je uloZila Cetiri godine Zivota u to osjecala da ima
barem nekakvu mogucénost izbora, no uvijek mi kazu - “Ne, Saljemo
samo ove korice, moraju biti samo te!”, iako je na stolu barem deset
varijacija od kojih ¢e svaka prodati identi¢an broj primjeraka i pozi-
cionirati knjigu potpuno jednako... “MoZemo li poslati jos barem ove
s drugacijom bojom naslova? Barem nekakav izbor, jel'...” “Ne, samo i
jedino ove!” Nije ni udo da onda autor reagira ovako - “Radili ste na
tome dva mjeseca i ove jedne korice su sve Sto su vasi jadni dizajneri
uspjeli napraviti?” Ako su to korice na koje sam bio prisiljen i na koje
nisam uopce ponosan, to je za mene uvijek vrlo poniZavajuci trenutak,
jer autor kojeg veoma postujem i Ciju sam se knjigu trudio dostojno
dizajnirati sada misli da sam netalentirani nitko i nista, jer prije toga
sa njim, nazalost, minimalno komuniciram, pa stoga i ne mogu reci
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InTropbucTion FRANCINE DU PLESSIX GRAY

TraNsLATED BY JOACHIM NEUGROSCHEL

Pencuin CLassics ‘, DeLuxe EpiTion

-“Mrzim taj koncept, to nije moje djelo, molio sam ih da poSalju druge
korice, itd” Ne, sva krivica je na meni! I tako, te jedne korice iz kuce
idu ravno agentu i njegovom osamnaestogodiSnjem necaku, brucosu
na lokalnom studiju dizajna, i tako dalje, i tako dalje... Tu i tamo
mi odgovore -“Ovo je odli¢no!”, ali ceS¢e Cujem - “Ovo je grozno!”,
§to znaci da se autor ukljucuje u cijeli proces tek nakon tri mjeseca
rada, Sto se trebalo dogadati od samog pocetka. Sad se komunikacija
napokon odvija i do krajnjeg rezultata iza kojeg Ce i autor stajati se
doista moZe dodi. Nije nemoguce da se samo jedna osoba u lancu
odlucivanja predomisli mjesecima kasnije, pa se pahulja Sto se kotrlja
niz brdo pretvara u lavinu i ponovno se mora sve ispocetka.

Bududi da se na tisak knjige ¢eka u prosjeku po godinu dana, osobu
koja na njoj radi moZe se muciti vrlo dugo. To se ne moZe dogoditi

u Casopisima ili novinama gdje materijal u tisak ili na web mora i¢i
odmabh. Zaklju€no, premda je rad na knjigama ponajvise veliko zado-
voljstvo, uz to Sto se radi na neCemu Sto doista ima smisla (za razliku
od, recimo, zaradivanja za Zivot dizajniranjem ambalaZa kondoma),
taj posao nije za one koji ne mogu podnositi udarce. Odbijanje se
odvija na dnevnoj bazi. Cesto mnogo puta dnevno. ®

Paul Buckley radi kao izvrSni dopredsjednik i kreativni direktor

u izdavackoj kuci Penguin, gdje se sa svojim talentiranim timom
dizajnera i umjetnickih direktora brine za dizajniranje izdanja pod
sljede¢im etiketama: Penguin, Viking, Penguin Press, Penguin
Classics, Riverhead, Pamela Dorman Books, Portfolio, Sentinel,
Current i Blue Rider. Njegov prepoznatljivi dizajn i jedinstveno
umjetnicko vodstvo obogatili su na tisuce bestselera i donijeli mu

na stotine nagrada, kao i Cestih poziva da predaje u sap-u i inozem-
stvu. Rad njega i suradnika mu moZe se vidjeti u svakom vaZnijem
godisnjaku dizajna, te naravno, u svakoj knjizari. Paul Zivi u Brooklynu
sa svojom suprugom Ingsu Liu, koja je takoder umjetnicki direktor u
ku¢i W.W. Norton. Mogu o izdavastvu razgovarati satima, praveci se
da odobravaju odbijene korice za knjige onog drugog.



