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Povod ovoj izlozbi je istrazivanje koje se proteklih
nekoliko godina bavi novim medijima u kontekstu
hrvatske dizajnerske scene. Istrazivanje je pokrenuto
u sklopu projekta “Vizualna kultura i novi mediji”
koji je inicirao Centar za vizualne studije (cvs) s
namjerom da se revaloriziraju dogadaji koji su se na
novomedijskoj sceni odvijali u proteklih petnaestak
godina (Stefanci¢, 2009)." Cilj istraZivanja i izloZbe
je jasnije profilirati hrvatsku dizajnersku praksu
na novomedijskom prostoru. Primarni fokus nije
kronolosko i sveobuhvatno biljeZenje povijesti
dizajnerskog rada, vec¢ sagledavanje ove specifi¢cne
dizajnerske prakse kroz primjere reprezentativnih
projekata, od njenog pocetka sredinom 9o-ih
godina proslog stoljeca, pa do kraja 2010. godine.
Odabrani radovi analizirani su u dizajnerskom
kontekstu, za razliku od dosadasnje prakse gdje
su naj¢esce promatrani kroz umjetnost u novim
medijima, ¢ime je izostala adekvatna kriticka
refleksija. Termin “novi mediji” se koristi u skladu s
nazivom projekta cvs-a, ali i u skladu s uobicajenom
terminologijom koja se na ovom podrucju koristila
vecim dijelom promatranog vremenskog perioda, a
analogno definiciji koju Lev Manovich navodi u knjizi
“Language of New Media”? Kako je web najzastupljeniji
i najznacajniji novi medij, najvise je primjera upravo
iz tog podrucja. Obuhvaceni su i ostali radovi koji

uklju€uju racunalna sucelja, aplikacije i igre, te robotikuy,

ugradbeno racunarstvo i interaktivne instalacije.

U skladu s ciljem projekta cvs-a, koji naglasava
da se radovi ne promatraju kao izolirane estetske
pojave, nego kao elementi Sireg drustvenog procesa,
te subjektivnom osobnom percepcijom dizajna,
obuhvaceni su oni projekti koji su bili samoinicirani,
koji su nastali kroz autorsko eksperimentiranje s novim
medijima, koji su unijeli konceptualne, dizajnerske,
medijske i tehnoloske novosti, te su tako znacajno
utjecali na lokalnu scenu. Rijec je o inovativnim,
istrazivackim i progresivnim radovima koji razumiju
nove medije kao specifican oblik komunikacije, a
ne kao tehnolosku zamjenu za “stare medije”.

Razvoj dizajna u podrucju novih medija
u hrvatskom kontekstu promatran je kroz
tri glavne faze koje nisu nuzno u odnosu
linearnog vremenskog slijeda vec se, kako je
vidljivo kroz prikazane primjere, isprepli¢u na
rubovima, tj. ponekad se odvijaju simultano.

1 http://www.vizualni-studiji.com/projekti/vknm.html
2 http://www.manovich.net/LNM/Manovich.pdf

Radost novog medija

Prva faza zapocinje pojavljivanjem internet mreze

u Hrvatskoj, koja je u pocCetku prisutna kroz
akademsku carNet mreZu i neovisne cybercafe
barove, a nastavlja se uspostavljanjem dizajnerske
scene na ovom podrucju. Radove ove faze odlikuje
zaokupljenost autora rados¢u stvaranja, slobodom,
demokrati¢nosti i nekontroliranosti, te tehnoloskom
demokratizacijom novih medija. Internet i ostali novi
mediji su za njih novo “igraliste” na kojem je njihov
rad trenutno vidljiv i dostupan. Prvu internetsku
fazu odlikuje mali broj angaziranih korisnika koji prije
svega dolaze iz akademske zajednice i s civilne scene.
Projekti su samoinicirani, autori su oni koji stvaraju
sadrzaj, te oblikuju i programiraju (izvode) sjedista.
Osim radova izvedenih u prvoj i jedinoj dostupnoj
HTML tehnologiji, ova faza ukljucuje i pionirske
radove izvedene u Flash tehnologiji, odnosno one
radove koji su tu tehnologiju kasnije razvili kroz
nove i inovativne koncepte, ali i radove iz podrucja
dizajna sucelja, generativnog dizajna i robotike.

Novi mediji kao
mainstream medij

U drugoj fazi, od sredine 2000-tih godina, novi mediji
zavrSava prva eksperimentalna faza. Uspostavlja se
zajednica, postavljaju se web standardi (npr. za layout
i tipografiju), a upotrebljivost i dostupnost postaju
najznacajniji elementi komunikacije u mediju. Razvojni
proces web sjedista odlikuje podjela poslova (sadrZaj,
oblikovanje i programiranje/izvedba) i profesionalna
produkcija. Raste broj korisnika, raznolikih profila i
potreba. Oblikovno je dominantna Web 2.0 estetika
koju odlikuje funkcionalna sterilnost, gdje sadrzaj

sve vise dominira nad formom. Dizajn sjedista
postaje sve vise uniforman, gubi se individualizacija

i autorski rukopis, te sjedista sve vise lice jedno

na drugo. Analogni trendovi u ovom kontekstu

visoke mainstream produkcije odnose se i na

izradu interaktivnih multimedijskih web aplikacija,

a posebno na aplikacije za mobilne platforme.

“Dizajn bez dizajna”

Paralelno s prethodnom fazom javljaju se procesi
ponovnog uspostavljanja razlikovnosti i eklekti¢nosti
dizajna koji se ocituju kod sjediSta kod kojih je svaki
korisnik/autor ujedno i dizajner (npr. MySpace).
PokuSavaju se izbjeci posrednici pri izradi sjedista
(dizajner i programer). Formiraju se nove razvojne
platforme koje koriste postojece servise kao produkcijske
elemente (Flickr, Vimeo i sli¢ni servisi postaju novi
elementi dizajna). Zapravo, dolazi do paradoksa koji

se moZe nazvati “dizajn bez dizajna”, pri ¢emu se nove
vizualne forme i sucelja interakcije formiraju od vec
postojecih servisa i njihovih sucelja. Radovi ove faze
izbjegavaju kompleksnost suvremene web produkcije,
te pokuSavaju poruke Sto izravnije komunicirati

bez suviSne predizajniranosti. U ovoj se fazi takoder
javljaju kompleksni radovi koji izlaze izvan zaslona
uredaja i koji Cesto nastaju u interdisciplinarnim
timovima. Dizajnerska praksa vise nije nuzno
temeljena na vizualnom ili taktilnom otjelovljenju,
vec se moZe reprezentirati na nematerijalnim
razinama (npr. dizajniranjem interakcija).

Hrvatska dizajnerska praksa na podrucju novih

medija kroz svojih je 15 godina povijesti prosla put od
pocetnog odusevljenja konceptualnim, dizajnerskim,
medijskim i tehnoloskim moguc¢nostima novih medija
do uspostavljanja produkcijskih i oblikovnih standarda
mainstream medija. Znacajno je da je kroz ovaj proces
ostvareno legitimiranje ovog podrucja dizajna koje

je danas ravnopravan dio hrvatske dizajnerske scene.
Ocigledno je da ¢e u idu¢em razdoblju razvoja biti
prepoznati i zanimljivi oni autori i autorice koji ¢e
dizajnirati komunikacijske i interakcijske protokole

koji ¢e unutar medija stvarati nove vrijednosti i
znacenja, tj. neprestano stvarati nove “nove medije”.
Radi se o autorima koji ¢e svojim angaZiranim,
proaktivnim i eksperimentalnim pristupom, te
propitivanjem odnosa tehnologije i korisnika
(drustva) konstantno “dizajnirati nove medije”.

Ova izlozba, kroz 30 predstavljenih radova koji su
odabrani u skladu s kriterijima istraZivanja, predstavlja
poticaj za sagledavanje hrvatske dizajnerske scene
vezane za nove medije. Stoga ju se, uz planirani razgovor,
treba shvatiti kao temelj za daljnju raspravu, nadopunu i
kriticku analizu ove specificne dinamicne i kompleksne
dizajnerske prakse. Prikupljanjem i povezivanjem
svih relevantnih informacija stvara se korpus znanja
koji ¢e biti trajno dostupan za daljnju kriticku analizu.
Izlozba takoder predstavlja zavr3ni korak i prikupljanje
finalnih spoznaja i refleksija prije objave knjige koja
Ce detaljno i trajno dokumentirati istraZivanje.
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<01>BlaZzenko Karesin
<02>grupa autora

<03>Marcell Mars

Vedran Gulin

<04>Marko Mihalinec
Irena Andrei¢

<05>Blazenko Karesin

<06> Vinko Pelicari¢
Milivoj Modic

<07>Jelenko Hercog
<08>Marijan Petricevi¢
<09> Lina Kovacevi¢
<10>Rafaela Drazi¢
<11>BlaZenko Karesin
<12>Lina Kovacevic¢
<13>Vanessa Bor¢i¢
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<15>Lina Kovacevic¢
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<21>Boris Barna

Dinko Klobucar

<23>Nenad JalSovec
<24>0leg Suran
<25>Tomislav Leroti¢
<26>Marcell Mars
<27>Rafaela Drazi¢
<28>grupa autora
<29>0Oleg Suran

<30>grupa autora
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Novi mediji

2000. 2005.

HTML pocetak
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<01> Arkzin web

<02> Ramark
Flash pocetak
i

<03> Mi2 web nagrada <06> Rootylicious.com <07> Numen/ForUse
<04> Nucler Age Nomadz (NAN)

2010.

izvan web-a

<05> Strategic Competitor
s druge strane Flasha
Wittty

<08> Kungfu Music ~ <10> Unzine
<09> Edit This Banner <11> Poesy blog
<12> Mailcircles

dvk.umas.hr/novimediji
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<13>L/T™

kao mainstream
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"Dizajn

bez

dizajna”

bez dizajna

<25> Lerotic.de

<14> Critical Upgrade <15> Raymond - robot dizajner

stvaranje zajednice

<16> Egoboo.bits <18> Mi3dot.org ..
<17> Inclusive Design Workshop USpOStava Standarda prOdUkCIje
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<19> Typetester <20> Kontejner <22> Typonine
<21> Foton Manipulator

povratak eklekti¢nosti
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<23> Ablation X <24> ZamirZine

<26> Ki.berkom.uni.st <27> 7 nula

interakcije
<28> Ajmo Splite: Kazi §to mislis! <29> Na zidu

<30> Invisible cities



