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MWMladi
dizajneri
OVO ONO™

Marko Golub

Notorna je ¢injenica da novije generacije mladih
domacih dizajnera zapanjujuce brzo autorski sazri-
jevaju. Hrvoje Ziv&i¢ i Dario Devi¢ su odli¢an pri-
mjer za ovo — ved su niz godina jedna od central-
nih imena na suvremenoj sceni grafickog dizajna u
Hrvatskoj s portfoliom koji zasluzuje i ozbiljniju
retrospektivu od ove, dobrano formirane mlade
generacije od njih su im ve¢ za petama, a nijedan
nije navrsio 30 godina. Drugim rijecima, po autor-
skoj zrelosti Zivéi¢ i Devi¢ veé pripadaju struji
koja gotovo da diktira dizajnerski mainstream u
podrucju kulture, a prekjucer su izasli sa studija,

X  Naslov je parafraza s jednog od billboarda koje su Hrvoje Zivei¢
iDario Devi¢ dizajnirali za promotivinu kampanju sc-a.



StovisSe rad za klijenta koji nam je pruzio tematski
okvir za ovu izlozbu zapoceo je prije pet godina,
dok su i sami jo$ bili studenti na zagrebackom
Studiju dizajna.

TeSko je v njthovom slucaju govoriti o nekom
konzistentnom autorskom jeziku, ali moguce je
govoriti o dva naizgled sasvim suprotstavljena
senzibiliteta koji se medusobno susrecu i razilaze
i premrezavaju kroz gotovo sve $to su dosad radili
— s jedne strane to je duboka uronjenost u sve
nise tekuce digitalne i‘digitalizirane’ pop, camp
i trash kulture, koja se manifestira i u njithovom
zajedniCkom dizajnerskom radu i u eksperimen-
talnim, mahom arhivistickim projektima Darija
Devica (s vom Marijom Juric). S druge strane, to
je vrlo visoka razina graficke i tipografske kom-
petencije (ovdje vrijedi spomenuti i da je Hrvoje
7iv¢i¢ trenutno jedan od profiliranijih dizajnera
tipografskih pisama u Hrvatsko}) koja stabilizira
prividnu lakocu razigranijih projekata, dok isto-
vremeno daje odredenu profinjenost onim nuzno
distanciranijima. U stvarnosti, ova dva ekstrema
su izravno medusobno uvietovana — pop senzibi-
litet i agilnost u prac¢enju (dizajnerskih) trendova
konstantno osviezava Zivei¢ev i Devicev vizualni
vokabular, dok im virtuoznost v baratanju medi-
jem daje razumljivu sintaksu i samopouzdanie.



Cak ikad crpe inspiraciju iz piy kulture (primjeri-
ce, razliciti klupski plakati, ali 1 rucno izradivani
ili doradivani materijali za sc 1 &TD), ovaj dvojac
to ne Cini bas posve iz nuznosti — jer za nju ka-
rakteristi¢ni analogni postupci u danasnje vrijeme
realno vise nisu ekonomicniji od svojih alternativa
— nego zato $to mogu, zato $to je legitimno 1 zato
§to se odredene stvari u grafickom dizajnu ni da-
nas ne mogu bolje napraviti drugacije. Materijali
predstavljeni ovom izlozbom nastali su za razlicita
dogadanja i manifestacije u okviru zagrebackog
sc-a. Oni su samo jedan dio od sarolikog opusa
ovog dizajnerskog dvojca, ali unutar njega kao
cjelina iznimno heterogen, vierojatno najbrojniji,
te stoga i vise nego dovoljno reprezentativan za sav
raspon nacina, procedura, uzoraka i komunikacij-
skih doskocica koje su se sjetili primijeniti — od
spontanih ilustracija do pazljive art direkcije, od
najmanjih letaka do najeksplodiranijih plakata, od
infantilnog campa (Studenti u svemiru) do recikli-
ranja lokalno-specificne dizajnerske povijesti, itd.

Ova monografska izlozba nastavak je serije slicnih
dogadaja realiziranih u HDD galeriji koje proma-
traju rad dizajnera na jednom kontinuiranom i
dugoroc¢nom kulturnom projektu v kojem je di-
zajn odigrao bitnu identifikacijsku ulogu. Neki
od dosad realiziranih projekata ove vrste u HDD



galeriji su Dizajn suvremene umjetnicke prakse
(2009.) posveéen radu Dejana Dragosavea Rute

z2a kustoski kolektiv Kontejner i izlozba Frakcija
1996.-2010. (2009.), posvetena radikalnim mi-
jenama koje je ovaj ugledni casopis za izvedbenu
umjetnost dozivio kroz rad triju autorskih studija
koji su ga, v razdoblju od 15-ak godina, oblikovali.
Slicno kao 1 prethodne, izlozba Dizajniranje sc-a
predstavlja na jednom mjestu ekstenzivnu pro-
dukciju grafickog dizajna i dizajna elektronskih
medija koja ukazuje na dinamican i uzajaman
suodnos dizajnera i klijenta iz podrucja kulture
— takav v kojem su dizajn i kulturni sadrzaj koji
on oglasava komplementarni te na eksplicitne ili
sasvim suptilne nacine utjecu jedan na drugog.



Ganz
novi
dizan

Studentski centar v Zagrebu znacajno je mjesto
domace dizajnerske tradicije, koja se u kolektiv-
noj svijesti uglavnom povezuje s radom Mihajla
Arsovskog za Teatar &TD u razdoblju od sredine
1960-ih do sredine 1970-th. Odredeni trag v po-
cetnom razvoju vizualnog jezika sc-a ostavio je i
Tvan Picelj, ¢iji tvrdi modernisticki izraz Arsovski
bastini na plakatima za Galeriju sc.! ali korpus
dizajna Arsovskog za &TD trajnije je odredio nasu
predodzbu o karakteristicnim strategijama dizajna
ove institucije.

1  Plakati za iz\oZbe Imaginarni muzej 11 2 (1966.-1967.) karakteristitan su
primjer rada Arsovskog u internacionalnom stilu. Piceljevsku sanserifnu
matricu izloZbenog plakata Arsovski napusta tek 1979., dizajnom za
iz\oZbu Bucan Art.



SC je i vazan toponim anegdotalne povijesti do-
mace kulture — mjesto odrzavanja prvog punk
koncerta, znacajnih iz\ozbi 1 festivala, kultnih
predstava. Dizajn je u tu povijest upisan nizom
amblematskih ostvarenja (primjerice muski i
zenski plakat Borisa Bucana za predstave Don Juan
i Don Juanov osmijeh, 1976.) te kao mjesto poctetne
afirmacije i poticajnog medusobnog dizajnerskog
nadjebavanja generacije Bucana, Gorana Trbuljaka,
Dalibora Martinisa, Zeljka Bor¢ica i Borisa
Ljubicica.?

Opadanje znacaja kulturnog proizvoda sc-a tije-
kom 1990-ih bilo je popraceno osjetnim padom
kvalitete dizajna, a procesi koji su postupno vra-
tili vaznost ovoj instituciji nisu tekli simultano.
Pojava relevantnih novih kazalisnih autora neko-
liko je godina prethodila produkceijskoj reorgani-
zaciji kroz inicijativa Kultura promjene (2004.),

a pomaljanje ganz nove generacije dizajnera u sc-u
najavile su tek 2007. godine Dora Budor i Maja
Cule serijom zapaZzenih plakata.’

2 Unoseéi u podrugje dizajna duh nove umjetnicke prakse, ovi su se autori nad-
metali u pomicanju granica konceptualizacije medija plakata — $to izmedu
sebe, §to u odnosu na Arsovskog, koji je taj prostor slobode zauzeo prvi.

3  Primjerice plakati za 4. Velesajam kulture i predstavu Kazali$ni fragmenti.



U narednom razdoblju nije nedostajalo ambicio-
znih dizajnerskih projekata, poput plakata koji se
mijenja ovisno o boji osvietljenja Sto ga je studio
Laboratorium osmislio za predstavu Olivera Frljica
Didona i Eneja / Smrt u Veneciji (2008.). No tek s us-
postavom suradnje s Hrvojem Ziv¢i¢em i Darijem
Devicem, koja se postupno intenzivira od 2009.
godine, Studentski centar je dobio dizajn koji
odrazava fluidni istrazivacki duh projekata i pro-
grama koji nastaju pod okriljem ove institucije.

Dizajn Ziv¢ica i Devi¢a za sc obuhvatio je tijekom
proteklih pet godina Sirok spektar projektnih
zadataka, od kratkih video-animacija za Kult v

i domisljatih pop-up intervencija na web stranici
kuce (2010.), do jumbo-trakavica sastavljenih od
viSe plakatnih povrSina na procelju kompleksa
sc-a (Dani hrvatskog filma, Ganz novi festival,
kampanja Ovo ono). Njihovu eklekti¢nu produk-
ciju nije lako svesti pod jedinstven nazivnik, no
uocljiva je gotovo uvijek prisutna tenzija visokog
tipografskog registra suprotstavijenog niskom regi-
stru ironicne, retro ili stripovske ilustracije.*

A Odrednica ‘visoki tipografski registar’ odnosi se na promi$ijenost i kvalite-
tu izvedbe — referencijalno polje koristenih slovnih oblika ostaje dovolj-
1o $iroko da ukljucuje titlove s¥ filmova (6. Velesajam kulture, 2010.) ili
rock-logotipe (program Bendovi u rezidenciji, 2011.).



7iv¢i¢ i Devi¢ koriste narudzbe sc-a kao poligon
72 testiranje vlastitih pisama i eksperimentalnih,
procesnih tipografskih postupaka. Procesni pri-
stup, najuspjesnije primijenjen u seriji tipograf-
skih ilustracija za plakate g. Velesajma kulture
(2012.), doveden je do krajnosti dizajnom mije-
se¢nih programa za Teatar & TD (2010.) kod kojih
su sve informacije ispisane rukom u biljeznici Ag
formata. Dokumentacija suradnje s sc-om, koja
obiluje snimkama dvojice dizajnera sa skalpelima
u rukama, takoder sviedoti o vaznosti uwloge (ma-
nualnog) procesa.

Manualna postprodukeija tiskanih materijala
Cesto je srediSnji element dizajna, kao u slucaju
programa za &TD (2009.) koji s ve¢ minijaturnog
A6 formata presavijaju na format Ato. Ogoljen
od informacija, foto-plakat predstave Themselves
Already Hop (2010.) dobija smisao tek umetanjem
tipografskih dodataka u izreze. Rascvala perfora-
cija u sredistu jednostavnih tipografskih plakata
za Ganz novi festival (2011.-2013.) asimilira vizu-
alni sadrzaj zaljepljen u sloju ispod i pretvara ga
u ilustraciju.

Ovo forsiranje istrazivackog pristupa ¢ini se
opravdanim u kontekstu Studentskog centra,
Cija povijest obiluje uspjelim dizajnerskim



eksperimentima — i to ne samo formalno-stil-
skim.5 Novine galerije sC predstavljale su kasnih
1960-ih znacajnu inovaciju medija u odnosu na
uobicajeni format izloZbenog kataloga, a nestan-
dardni program graficke promidzbe Teatra &TD
usvojen je kasnije kao model u kazaliStima Sirom
SFR]. Proslogodisnja (2013.) inkarnacija mjese¢nog
programa sc-a u opremi Zivéica i Deviéa izravno
se referirala na dizajn Novina galerije sc, a u ko-
laznim ilustracijama na naslovnicama mogao se
prepoznati duh pojedinih rjeSenja Arsovskog za
Casopise Pop express 1 Polet.

Umjesto da na zateCenu tradiciju reagiraju kao
na breme, Zivei¢ i Devi¢ ulaze dakle u dijalog s
dizajnerskim nasljedem ranijih epoha. Tako li-
kove kino-gledatelja sa zidova interijera,® a zatim
i musku i Zensku figuru koje od 1970-ih ozna-
cavaju ovu kazaliSnu kucu, ozivljavaju serijom
stripovskih ilustracija u mjeseCnom programu
Teatra &TD. Dizajn za Ganz novi festival iz 2019,
slicno se temelji na meduigri sloja tipografije u
maniri Arsovskog i sloja suvremene tipografije,

5 Dobijanjem statusa klasika, pojedini eksperimentalni dizajnerski radovi
nastali u sc-u izgubili su nesto od izvorne provokativnosti.
Motiv 3D naocala u logotipu Kult Tv takoder je izveden iz ove slike.



povezanih sloganom ‘dobro staro je uvijek ganz
2
novo'.?

U ovom dijalogu s (avangardnom) tradicijom je
mozda 1 najprimjetnija razlika izmedu njihovih
radova ostvarenih u suradnji s sc-om i onih za
narutitelje poput Kinokluba Zagreb ili Zive muzi-
ke. Ziv¢ic i Devi¢ u svom radu ponekad zauzimaju
poziciju komentatora aktualnih trendova, na koje
reagiraju dopadljivim rjeSenjima prolazne vrijed-
nosti (primjerice u seriji plakata za koncert Molly
Nilsson u Modvari, 2013.). Uz iznimku Devi¢evog
lijepog formalistickog dizajna za 8. Velesajam kul-
ture (2011.), u slu¢aju rada za SC gotovo da nema
primjera takvog pristupa.’

Bogat programski okvir sc-a ostavlija im ipak
dovoljno prostora da se okusaju u raznovrsnim
stilskim registrima poput insceniranog plakata
(Radio Kundera, 2011.), ohladenog dokumentarizma

7  Starone mora ujedno biti i dobro dabi Zivéiéu i Devicu posluzilo kao
ishodiste za graficko rjeSenje, kao $to pokazuje primjer obljetnickog 20.
izdanja Dana hrvatskog filma (2011.), gdje je u podlozi pretiskan neupe-
Catljivi dizajn festivala iz 19g2. godine.

3 Dejan Dragosavac je jednom prigodom proglasio Devi¢a jedinim autentic-
nim predstavnikom trendlist zeitgeista v nasoj sredini: ‘On to Zivi, drugi
samo prate.



(Nosferatu, 2011.; Prizori s jabukom, 2012.), postmi-
nimalizma (New Sax Quartet, 2012.) ili neo-dade
(Vodni rat, 2012.). Bez obzira na razlit¢itost odabra-
nog likovnog pristupa, svaki od navedenih plakata
promisljen je i realiziran s jednakom paznjom kao
i slozeni projekti festivalskih identiteta poput
onog za 19. Dane hrvatskog filma (2010.).

Zajednicka svim navedenim realizacijama je vie-
rodostojnost koja proizlazi iz specifi¢ne autorske
pozicije dizajnera koji su ujedno i protagonisti
nezavisne scene za koju stvaraju. Rad Zivéica i
Devica za sc sviedoci o neupitnom afinitetu za
istrazivacke oblike kulturne proizvodnje te za
vrste kreativnih transakcija do kojih dolazi pri-
likom rada na projektima u kulturi. Stasavajuci
tijekom pet godina suradnje sa Studentskim cen-
trom u formirane i viSestruko nagradivane au-
tore,® Ziveic¢ i Devi¢ ostvarili su opsezan korpus
vizualnih komunikacija koji se izvrsno uklapa v
tradiciju dizajna ove i dalje vitalne institucije.

9 Casopis Print uvrstio je 2011. Zivéi¢a i Devi¢a na popis dvadeset najper-
spektivnijih mladih dizajnera. Godine 2012. dodjeljena im je nagrada
Zgraf Welcome.



1dentitet
su ljudi

Kultura promjene

Kako izgleda vasa suradnja s dizajnerima, Sto oCekujete
od njih i koliko im slobode dajete?

Nacela rada i suradnje s dizajnerima Kulture
promjene Studentskog centra jednaka su onima
koje primjenjujemo u radu sa svim drugim su-
radnicima. Individualizirani pristup podrazumi-
jeva veliku slobodu za dizajnere, ali i autore. Na
samom pocetku projekta ne postavljamo uvijete
ine dajemo ogranicavajuce smjernice, ali razvi-
jamo odnos. Na dizajnerima je da nadu model
suradnje s autorima projekata za koje se oblikuje
materijal i da unutar onog $to autor projekta zeli
komunicirati i onoga $to se mora komunicirati,
nadu prostor za vlastite, ponekad ¢ak i od samog
projekta, nezavisne ideje. Pa naSem iskustvu ovaj



nacin rada pokazao se uspjeSnim, a vrlo Cesto i
nadmasi oCekivanja, jer se dogodi da dizajnerske
ideje nadahnu rad unutar samog projekta. lako
smo se u Studentskom centru mogli nasloniti na
dobru praksu i jaku tradiciju dizajnerskih ruko-
pisa koji su zaduzili domacu kulturu, odlucili
SO se za otvoreni pristup koji nas je prije svega
povezivao sa scenom vrlo mladih dizajnera kako
bismo kasnije mogli razvijati dugorocnije surad-
nje. Ugradeni rizik u izboru mladih dizajnera viSe-
struko se isplatio.

MoZete li dati neke primjere?

Dobar primjer je suradnja na vizualima za Ganz
novi festival, koji ve¢ Cetvrtu godinu rade Dario i
Hrvoje. Nase upute za prvi festivalski vizual bile
su minimalne i ¢im su nam predlozili svoje rie-
Senje, odmah smo se odusevili. Plakat se mogao
koristiti s obje strane, a kroz otvor u sredini infor-
macije s druge strane plakata dolazile su u centar
prednje, ukazujudi na ‘proboj ganz novih autora’.
Festival je u jednoj mjeri postao jako prepoznat-
1jiv upravo zbog svog plakata (za koji su dizajneri
dobili nagradu Silver Bra u kategoriji Cut through
— Outdoor na festivalu Magdalena u Sloveniji), a
nama se toliko svidio da smo otvor u sredini kao
element htjeli primjeniti na sve ostale programe



sc-a te godine, s idejom dizajna koji se poput
virusa $iri na ostale programe iste institucije i
doprinosi ujedinjavanju svih sadrzaja. lako se
nismo uspjeli dogovoriti oko realizacije te ideje,
naredne smo ih godine nagovorili da ponovno
iskoriste element srediSnjeg otvora na plakatu,
tako da je glavna ideja vizuala ostala nepromi-
jenjena ali su formati svih vizuala udvostruceni
prateci razvoj samog festivala koji je te godine
imao dvostruko viSe programa nego prethodne.
Trece smo godine takoder htjeli zadrzati sredis-
nji otvor kao prepoznatljivi element festivalskih
vizuala, ali su Dario 1 Hrvoje Zeljeli novi izazov i
trazili od nas specificnije upute. Inzistiranje na
tom elementu vizuala za nas je govorilo o potre-
bi da ono $to je dobro 1 Sto funkcionira dodatno
gradimo i razvijamo, te da ve¢ videno ne mora
nuzno biti i ‘potrosenc’ , posebno ako se uzme v
obzir mala naklada Ganzovih plakata i ¢injenica
da sc nije korporacija koja na raspolaganju ima
ogromne budzete za promociju. U nasim daljnjim
razgovorima, dizajneri su se uhvatili za program-
sku liniju festivala ‘staro dobro je uvijek ganz
novo i pristali ponovo koristiti otvor. Koristec¢i
stare fontove Arsovskog i sluzbeni font Ganz
novog festivala kroz razlicite formate festivalskih
promotivnih materijala ispitivali su nacine koli-
7ije starog 1 novog.



Cetvrtu godinu smo odustali od sredi¥njeg otvora
a vizuale smo Zeljeli iskoristiti da ponovno vrati-
mo fokus na sam prostor sc-a, nedavni dovrsetak
obnove Francuskog paviljona te vanjskih prostora
i fasada sc-a, kao i na ¢injenicu da upravo (kultur-
ni) programi daju Zivost i prepoznatljivost nekom
prostoru. Referirajuci se na dizajn koji su Dario

i Hrvoje, promisljajuci prostor sc-a, napravili za
jedan drugi projekt, zeljeli smo da se o prostoru
sc-a ne razmislja iskljucivo u smjeru stalno iste,
negativne (shopping centar) buduénosti, ve¢ dau
fokusu bude razvijanje svijesti o uvijek prisutnom
supostojanju vise razlicitih mogucih buducnosti,
koje se u konacnici oblikuju prema onome $to kao
programatori, dizajneri i gradani postavimo u taj
zajednicki prostor. 1deja koju su nam naposljetku
ponudili zadrzala je srediSnji otvor na plakatu,
koji vise nije spajao dvije do tada funkcional-

ne strane plakata, ve¢ se koristila samo prednja
strana, dok su korisnici srediSnji otvor mogli na-
dopunjavati letcima i programskim knjizicama
festivala razradenim u 18 razlic¢itih varijanti mo-
guce buducnosti trokuta sc-a. Tim pojedinacnim
pristupom plakatima, gdje svatko od korisnika
sam izabire kakvu ¢e buduénost postaviti u sre-
diSnji otvor plakata, Dario i Hrvoje su dodatno
naglasili moguénost participacije u upravljanju i
dizajniranju na$e vlastite stvarnosti. Cesto se u



nasoj suradnji dogadalo da bi nase pocetne ideje
provukli kroz svoj filter, natjerali nas da ih bolje
formuliramo, zatim ih dodatno obogatili i razvili,
te time naposljetku nerijetko utjecali i na cjeloku-
pnu promociju projekata.

Kako vidite doprinos kontinuirane suradnje s dizaj-
nerima u stvaranju prepoznatljivosti SC-a i njegovih
programa?

Otvorenost promjeni, znatizelja i eksperimenti-
ranje kroz dugorotnu suradnju, na kraju su re-
zultirali i prepoznavanjem. Prije svega, potrebno
je naglasiti da smo s Dorom Budor i Majom Cule
iDarijem 1 Hrvojem imali veliku srecu, jer su
uspjeh suradnje s njima i zadovoljstvo tom su-
radnjom, velikim dijelom produkt njihove krea-
tivnosti i sposobnosti. Naime, rijeC je autorskim
osobnostima s kojima je svaka suradnja avantura i
svaki rezultat ¢ini razliku koju svi dugo pamtimo.
Vierujemo da ju pamte i oni koji to promatraju
izvana. | dalje smo otvoreni za nove dijaloge te
planiramo zapoceti novu komunikaciju s novim
autorima pocetkom slijedece godine. Nadamo se
da Ce se kvalitetni niz nastaviti.



Kako gledate na tradiciju dizajna u SC-u od 60-ih do
danas? Mislite li da postoji neki kontinuitet u tome?

Da, postoji, iako mozda tako ne djeluje na prvi
pogled jer su se nacela i koncepceije promjenile.
Vecina institucija i dalje djeluje po nacelima iz
60-ih, ali pomak koji manje naglasava produkcij-
sku kucu, a vise individualne projekte, zapravo je
samo pomak u vremenskom poimanju stvarnosti
i moze se gladati kao kontinuitet. Uostalom, kon-
tinuitet je bolje pratiti kroz evaluaciju kvalitete,
a sC uz manje prekide ima upravo to.

Sto po vama odreduje identitet programa Kulture pro-
mjene SC-a s obzirom da je sacinjen od toliko razli¢itih
sadrZaja za koje pak materijale oblikuju razni dizajneri?

1dentitet mjesta dogadaja, dakle Studentskog
centra, i programske koncepcije Kulture promjene
odreduju ljudi. Individualci 1 individualni projek-
ti kojima pokuSavamo u fokus staviti jednostavnu
¢injenicu: ljudi su ti koji Cine predstave, filmove,
glazbu, plakate, knjige, mjesta i institucije dobrim
ili loSim. Naime, 1judi su ti koji imaju i stoje iza
ideje.



Hivoje Zivei¢ (Zagreb, 1986.) i Dario Devi¢ (Zagreb, 1987.) na zagrebad-
kom Studiju dizajna 2010. stjecu titule magistara vizualnih komunikaci-
ja. Tijekom studiranja i nakon diplome rade kao freelanceri, samostalno i
zajednicki, ve¢inom na poslovima vezanim uz nezavisnu kulturu. Nagra-
deni su nizom regionalnih i inozemnih nagrada, od kojih rado isticu
uvrstavanje medu 20 najboljih vizualnih umjetnika na svijetu ispod 30
godina prema izboru njujor§kog Casopisa Print. Od 2012/13. ravnopravni
su ¢lanovi Hrvatske zajednice samostalnih umjetnika. Hrvoje 2011. upisu-
je jednogodisnji magisterij oblikovanja fontova na Kraljevskoj umjetnic-
koj akademiji KABK u Den Haagu, Nizozemska (smier Type and Media), a
od 2013. djeluje i kao asistent na Studiju dizajna. Dario u sije¢nju 20173. s
Tvom Mariom Juri¢ u galeriji Hrvatskog dizajnerskog drustva predstavlja
projekt Slideshow.
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ELEKTRA

r. I Plazibat, velika dvorana, 20:00, 40/20 kn studenti

DISLEKSIJA

1. Curik, polukruZna dvorana, 20:00, 40/20 kn studenti

HGM JAZZ ORKESTAR

velika dvorana, 20000

ZADATAK

H.Miiller, r. M. Kurspahic, velika/sex, 20:00, 40/20 kn

ZADATAK

H. Miiller, r. M. Kurspahié, velika/SEk, 20:00, 4020 kn

ZRTVE ZEMLJOPISA 2

POVRATAK ZRTVE, M, Kurspahic,/R. 2ulj, velika, 20:00, 40/20 kn

ZRTVE ZEMLJOPISA 2

POVRATAK JRTVE, M, Kurspahic/R. Zulj, velika, 20:00, 40/20 kn

DISLEKSIJA

1. Curik. polukrukna dvorana, 20:00. 40/20 kn studenti

DISLEKSIJA

1. Curik, polukruZna dvorana, 20:00, 40/20 kn studenti

MA & AL

1. Buljan, SEk, 21:00, 40/20 kn studenti

O PRIJATELJSTVU

5.Bodic, polukruina, 20:00, 40/20 kn studenti

MA & AL

1. Buljan, sek. 21:00. 40/20 kn studenti

O PRIJATELJSTVU

1 S.Bodic, polukruina, 20:00. 40/20 kn studenti

THEMSELVES ALREADY HOP!

CONMECTIONS GOSTOVANJE, H. Heisig, velika, 20:00, 50/25 kn

THEMSELVES ALREADY HOP!

CONMECTIONS GOSTOVAMJE, H. Heisig, velika, 20:00, 50/25 kn

EKSTRAVAGANCIJA

R. Spregelburd, r. R.C.Gatica, velika, 20:00, 40/20 kn

EKSTRAVAGANCIJA

R. Spregelburd, r. R.C. Gatica, polukruina, 20:00, 40/20 kn

IN CAMERA

D.Harjatek, velika, 20:00, 40,20 kn studenti

O IN CAMERA

D.Harjadek, velika, 20000, 40/20 kn studenti
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BESPLATNA GLAZBEMNA SLUSAONICA

Poboljsajt mcéenje, painju, koncentraciju, mentalnu
fleksibilnost i i ite svoje neurone na paZljivo osmidljen treni

2 thedno - ulaz | irlaz sh
2 B
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Ana
KARIC

KUNDERA

tekst V. Klepica / rezija H. Petkovié

Inspirirano motivima romana
Nepodnoiljiva lakoca postafanja
M. Kundere

03/2011



NCITI + BENDOVI U REZIDENCIT! + BENDOVI U REZIDENCIJII + BENDOVI U REZID:

Bendovi u rezidenciji i Kultura promjene predstavliaju

Benefit party za Radio SC:
Examine (Manual music).

F; 1l ng m
Brighton (Freefloating music),
Mimi (Ekstzakt)

o1/04 @ caffe &TD, 1skn

AGL Kxunoslav Levaiid (HR)
o2/04 @ MM centar, 15kn

20. Dani hrvatskog filma:
Cinkuii (HR)
04/04 @ klub SC, okn

20, Dani hrvatskog filma:
Erotic Biljan and

His Hexetics (HR),
Brujafi (HR)

o7/o4 & klub SC, okn

20. Dani hrvatskog filma:
Aftex je bolji od paxtya (HR)
o8/o4 @ klub 5C, okn

20. Dani hrvatskog filma:
PRI LT
se_iznenada pojavljuje i

refava stvax (RS)
o0g/o4 @ klub SC, okn

Iconoclast (SAD)

1o/04 @ MM centar, 2o0kn

Capisconne Electro Unity (HR)
11/04 & MM centar, is5kn

Gexmanetta Youth (IT).
Stonebride (HR)
12/04 @ MM centar, 25kn

Dextex Jones Cixcus
Ozchestza (SWE).

Shaking senssation (DK),
Vex and the Voxtones (HR)
18/04 @ MM centax, 25kn

Kant velexr vol.3
jofo4 @ MM centaxr, 1skn

Ulaznice 3# mogu kupiti na blagajni Teatzs ATD As can kencerta od 30.10 do 33 Sata. Sav movac ide u zuke glazbenicima.

EC 11 2 .- mUzZKAMR MEt®  tpodalr  kelturpunkihr  tespjaset  mbrolongy  audh  wessessse

\alz3d n INOGN328 + ILIONZAIZIY 1 IN0aN3g + 1[‘10”.?0123&’ 1 INOAN328 + ILION:
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U MEDUVREMENUY,
U TEATRU &TD...

I NA OVOM LETKU
MELTO £U TE MTATH

TEATAR &TD -- OZUJAK

ZRTVE ZEMLIOPISA 2:
POVRATAK ZRTVE

LIJEPA NASA

ot 8

MRZIM ISTINU!

SLUCAJ &TD

COVJEK OD JASTUKA

o, s

e g s P —

1MERI 58 CINN
JE Ll OVA STRIP
MANA NG INACE?

TOLIKO PREDSTAVA
OVOG MIESECAN

10/2011-06/2012
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DB INDOS EKSTREMNO MUZICKO KAZALISTE
U KOPRODUKCLJI 5§ TEATROM &TD | PERFORACIJAMA
PREDSTAVLJA HIDRAULICKU SAHTOFONIJU

DAMIR BARTOL INDOS & TANJA VRVILO

L oL e rnes suse ADEBRUE S | v meaeno
o ok s s v Frrtrer T A L B

E @m b = &k o

05/2012



06/2012



IVANA SAJKO

PRIZORI
S JABUKOM

DUBROVACKE LIETNE IGRE
| PARTNER TEATAR ETD

IFWORA IVAMA SAMD, ALSW SSNEALT, RENAD SICEALT  EELL VIR 540

BOGOMVIC Wk
TON RAISTOR MIBOSLAY PIEKULIC NSPRCUINTI STELLA $YACOV MILETIE, VESEAN HLER

I s Wy 5

EASUALL FRANK PRRKCAIC, PETES HBLASCANEC, LUK BLULAVING FRAVEANL

i
mAay EOLAE

SVRUCILIETE U ZAGREBU = STUDENTSN] CENTAR
KULTURA PROMIENE ~ TEATAR 870

PREMIJERA: 14. LIPNJA 2012
SEZONA; 2011./2012,

TmaMxd B LEATON ERUNDSLAY DOLENET
ohL{ A MLARES WAMGLT. B KMUAR, Al Wluac. souls soscii
HORVATI. BOHIS PAED  MANTON AR VA DEEHAR
e A T i
bt e whciu ey

JABUKA NIJE JABUKA. JABUKA JE NESTO SASVIM
DESETO. PRECIZNIJE RECENO, JABUKA JE SIM-
BOL CIVILIZACUSKIH TEKOVINA NA KOJIMA PO-
CIVA NASA ZAJEDNICA | ZNAK NESALOMLIIVE
VJERE U MORALNE | DUHOVNE VRIJEDNOSTI NA
CIJIM JE TEMELJIMA SAGRADENA PIRAMIDA VLA-
STI. JABUKA JE IZRAZ POLITIEKOG POVJERENJA
U LEGITIMNO IZABRANO DRZAVNO TUELO KOJE
DONOSI ZAKONE, STATUTE | KONVENCLE, PO-
STAVLIA DIPLOMATSKE STRATEGLJE | EKONOM-
SKO-GOSPODARSKE CILIEVE, DJIELUJE U SKLA-
DU S PRAVDOM | OPCIM INTERESIMA, RASPISUJE
IZBORE SVAKE CETIRI GODINE, A MOZE OBJAVITI
| RAT. JABUKA JE ZNAK NA CLJOJ SMO STRANI |
POTVRDA DA SE SLAZEMO S ODLUKAMA DONE-
SENIM U IME NASE VLASTITE SIGURNOSTI | $TO-
GA PODUPIREMO ORUZANU AKCLIU PROTIV NE-
PRIJATELISKE SILE, NJEGOVIH VOINIH OBJEKATA,
INDUSTRIISKIH POSTROJENJA, POSLOVNIH CEN-
TARA | DRUGIH STRATESKIH UPORISTA, JABUKA
JE NASA ZASTAVA ZABODENA MEBU
NJIHOVE RUSEVINE,

BRAMSK] TRRSE au 1009,
coom u nhl S0un SCHMNIE, & S E Pl IAG
KLOPU DUSRCWACEIH LINTRSH I0ARA 3018

KULTUSL MM, TEATA L1D, SAVEKA 36, 10000 ZACHTN, BAVATEEL HUPON 108 1 883647, ANUI-GIT (ILALT ABAT-800  4AR HOMSCIGHE
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Mjesecni program Teatra &TtpH
02-09/2009
letak, plakat

Mjesecni program Teatra &TD
11/2009-01/2010
letak, plakat

Velesajam kulture 6
12/2009
plakat, programski letak,
serija billboarda

Skripultura
02/2010
plakat, billboard

Kult v
02/2010
video jingleovi

Mjesecni program Teatra &TD
02-05/2010
letak, plakat

19. Dani Hrvatskog filma
04/2010
plakat, katalog,
serija billboarda, letak

Themselves Already Hop!
o6/2010
plakat, razglednica

Mjesecni program Teatra &TD
06-10/2010
letak, plakat

Ovo Ono
07/2010
serija billboarda

Pop Up
09/2010
web intervencija

Tekude znanje
09/2010
video loop

Cefas
09/2010
plakat/deplijan, billboard

Brain Fitness
11/2010
plakat

Mjesetni program Teatra &TD
11/2010-06/2011
letak, plakat

Jazz Lab
03/2011
serija plakata

Radio Kundera
03/2011
plakat, razglednica

Bendovi u rezidenciji
03-05/2011
plakati, letci, billboard

20. Dani Hrvatskog filma
04/2011
plakat, katalog,
billboard, programski letci

Ganz novi festival
09/2011
obostrani plakat, knjizica,
billboard



Nosferatu
10/2011
plakat, razglednica,
billboard

Kriegspiel
10/2011
plakat/deplijan

Mjesecni program Teatra &TD
10/2011-06/2012
letak, plakat, billboard

Velesajam kulture 8P
12/2011
plakat/torba, letak, billboard

Vodni ratP
05/2012
plakat/deplijan, billboard

New Sax QuartetP
06/2012
plakat, knjizica

Prizori s jabukomP
06/2012
plakat/deplijan

Ganz novi festival
09/2012
obostrani plakat, knjizica,
citylight, billboard

Mjesecni program Teatra &TD
11-12/2012
letak, plakat, billboard

Velesajam kulture g
12/2012
plakat, knjizica, billboard

Mjesecni program
Studentskog centra
01-12/2013
letak, plakat, billboard

Ganz novi festival
09/2013
obostrani plakat, knjizica,
citylight, billboard

Ganz novi festival
09/2014
plakat, knjizica, letci,
citylight, billboard

Dovidenja u sc-u
03/2014
serija ilustracija za temat
‘Dovidenja u sc-u izasao u
Zarezu #380
temat uredio: [ BLOK)
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