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Omoéi
kreativnosti

Kada smo zapociniali s radom i formiranjem Sonde, osje¢a-
li smo intuitivno mo¢ kreativnosti, ali nismo bili u potpunosti
svjesni koliko ona moze biti intenzivna. Danas, nakon vise
od petnaest godina iskustva, znamo da kreativnost, iako ce-
sto marginalizirana ili apstrahirana, valja biti shvaéena kao
jedan od kljuénih pokretaéa napretka drustva. Zahvaljujuéi
njoj raste se, razvija i probijaju granice ocekivanog. Nekada
su roditelji, strahuju¢i od nesigurne buduénosti, odgovarali
diecu od toga da se bave zanimanjima koja ukljuéuju krea-
tivnost. A danas se sve vise osvjestava koliko je ona vazna
u svim profesijama i podru¢jima djelovanja. Jedan samoini-
cirani projekt izrastao je danas u kreativni studio koji zapo-
Sliava kredtivce iz citave Istre, a sutra u kreativni centar od
kojega ¢e prosperirati &itava regija. Canneski lav upoznao
ie na policama naseg ureda istarsku Zlatnu kozu. Iz mjesta
od svega 300-tinjak stanovnika stvara se dizajn koji se pro-
daje diliem svijeta i razvija kompanije, a lokalni proizvodi i
lokalna turisticka ponuda promoviraju u svijetu uz bok glo-
balno priznatih svjetskih brendova iza kojih stoje ogromna
produkcija, logistika i financijska podrika... Moé kreativnosti
tako je prestala biti nesto imaginarno i postala realno opi-
pliiva i dokaziva. Pa i kao takva, uvijek nepredvidiva u ono-
me $to ¢e nam jo$ svega dobroga donijeti na nadem putu.

Studio Sonda









Uvod

Marko Golub

Studio Sonda svoj rad zapocinje 2004. istoimenim izdavackim
projektom da bi 2007, zapoceo djelovati autonomno kao di-
zajnerski studio i vrlo se brzo pozicionirao kao jedan od naj-
rali su s nekoliko stvari koje su, $to izravno, 3to manije izravno,
odredile i inspirirale njihova pocetna polazidta. Na globalnoj
razini sredina 2000-ih vrijeme je meteorskog uspona Weba
2.0, odnosno takozvane sudionicke i kolaborativne kulture, vir-
tualnih zaiednica, drustvenih mreza i drustvenih mediid. Sondin
kolektiv u godinama koje su uslijedile nije toliko eksploatirao
same tehnoloske aspekte ovih fenomena, ali u nizu projeka-
ta itekako se sluZio njihovim drustvenim aspektima i nagelima.
Na nacionalnoj razini, sredina 2000-ih je i vrijeme kada jaca
dizajnerska zajednica u Hrvatskoj i njen drustveni utjecaj, po-
najprije zahvaljujuéi snaznoj dinamizaciji aktivnosti Hrvatskog
dizajnerskog drustva od 2005. Na lokalnoj razini kljuénu je
pak ulogu odigrao rapidan razvoj Istre kao turisticke destinacije,
kojemu je formu uvelike dao 2003. godine usvojen Master plan
razvoja turizma 2004. — 2012, prvi takav regionalni strates-
ki dokument u Hrvatskoj. Na tom je valu, uostalom, zajahao i
sam tiskani informator Sonda, kao i mnogi od kasnijih klijenata
Sonde kao dizajnerskog studija — Sonda je prakticki pocela u
turizmu i u tom sektoru ostavila znagajan trag.

Jednako ih je tako odredilo i mjesto iz kojeg djeluju, &injeni-
ca da su odabrdli raditi daleko od velikih centara — poceli su
u Porecu, koji im nije bio dovolino mali pa su zadnjih godina
preselili svoje aktivnosti u ViZinadu i odatle rade za klijente iz



Istre, Hrvatske i svijeta. Za njih nema premalih ni prevelikih pro-
jekata, nema manje vaznih i vaznijih, naprotiv neki od najma-
njih, koji su usko lokalnog karaktera su ujedno i oni koji su na
kraju imali i najSiri odjek. Putem je kroz studio prosao vedi broj
ljudi, mnogima od kojih je Sonda bila odskoéna daska da se
osamostale i pokrenu vlastite dizajnerske prakse u Istri i drug-
die, no njihov najvazniji doprinos razvoju okruzenja za dizajn
u Istri zapravo je u tome 3to su svojim radom za lokalne pro-
izvodade, turisticke brendove, kulturne i festivalske manifesta-
cije, pomogli osvijestiti klijente i korisnike o vaznosti i utjecaju
dizajna i vizualnih komunikacija te tako u velikoj mjeri prokréili
put dizajnu u istarskoj regiji. Dislociranost od centra, ili radije
odluéno inzistiranje na tome da centar moze biti gdje god ste
ga odluéili postaviti, stoga predstavlja i svojevrsno nacelo kojim
se ovaj studio vodi, kao i podetna pozicija za postavijanje pi-
tanja — kako smo povezani i $to imamo za reéi jedni drugima.
Investirajuéi svoju paznju u fo da oblikuju poruke koje ¢ée biti
relevantne za specifiénu lokalnu situaciju, kontekst i zajednicu,
Sonda dolazi do koncepata koji su posliedicno relevantni za
opéenito razumijevanie vizualne kulture i komunikacija, dizaj-
na i oglasavanja danas.

Sadrzajnu strukturu knjige drze dva teksta. Prvi, naslovljen
Sondin dizajn sa sterne, izvorno je pisan za popratnu publi-
kaciju izlozbe u HDD-ovoj galeriji, ali je ovom prilikom azuri-
ran i proSiren tako da obuhvaéa i neke projekte koji u prvoj
verziji teksta nisu spominjani ili su bili tek usputno navedeni.
Tu je rijec o &itanju dizajnerskih radova Studija Sonda, znace-
nja koje oni stvaraiju, ideja i konteksta koje dovode u neoce-
kivane veze i odnose. Drugi tekst je ekstenzivan razgovor sa
samom Sondom, kao dragocjen dokument o njihovom naginu
razmidljanja, kreativnom procesu, razumijevanju svoje uloge
kao dizajnera u okruzenju u kojem djeluju. Izmedu su primieri
fantastiénog dizajna Studija Sonda, koji nastaje u Istri, a ko-
municira semanticki i vizualno elokventno s bilo kim, bilo gdje.






Sondin
dizajn sa
sterne

Autor teksta: Marko Golub

Dizajnerska produkcija Studija Sonda fascinantno je sirokog
raspona i ukljuéuje sve od radova izuzetno visoke javne vid-
ljivosti do onih &ija je komunikacija usko lokalng, ali svejedno
gusta i bogata znacenjem; od kompleksnih multimedijskih pro-
iekata do skromno producirane, ali inventivno osmisljene efe-
merne tiskane grade; od briZljivo razradenih etiketa za male
vinare do svuda prisutnih potrodackih brendova; od rieenja
dominantno konceptualne prirode do onih prvenstveno estet-
ski upecatljivih. Sondin dizajnerski tim u tom smislu odlikuje
unutarnja fleksibilnost i prilagodljivost koja im omoguéuje da
jednako u&inkovito odgovore na najrazlicitije fipove zadataka.
Odlikuje ih i visoka osjetljivost na kontekst, odnosno sposob-
nost da za svaki sadrzaj pronadu autentiéno zavodljiv, komu-
nikativan, nerijetko i dirljivo poeti¢an rakurs, no najvaznije —
odlikuje ih neka snazna Zelja za kontaktom, komunikacijom,
povezivanjem i umrezavanjem. Sonda razumije dizajn kao
medij koji stimulira i stvara nove interakcije — interakcije s ur-
banim prostorom, interakcije unutar lokalne zajednice, medu
sugradanima koji se jo% ne poznaiju, medu Eitateljima knjiga
ili ljubiteljima filma. Ta Zudnja za kontaktom sigurno dijelom
proizlazi iz Sondine vlastite, samoodabrane pozicije — u po-
trazi za $to ve¢im mirom, preselili su iz Pore¢a i danas djelu-
ju iz male istarske opcine Vizinada posred Istre koja sa svih
svojih 27 naselja broji oko 1000 stanovnika — i odatle kao da
pokusavaju pokazati kako ste, gdje god se nalazite, uvijek na
jedan korak, jednu sliku, jednu gestu, jednu rije¢ daleko od
bilo koga, bilo gdje u svijetu.






Pocetak prije samog pocetka. Prije osnivanja kreativnog
studija, sve je zapocelo samoiniciranim projektom be-
splatnog informatora za dubinsko istrazivanje zabave:
SONDA. Poseban efekt uvijek su ostavljale naslovnice ¢a-
sopisa, ilustrativne sezonske refleksije, odnosno svojevrsni
komentari raznih obljetnica.
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Maskota je kroz izdanja dozivljavala
razne transformacije, a danas njezino
oko predstavlja logotip Studija Sonda.

Magazin Sonda donosio je informacije
o raznolikim dogadanjima, promovirao
mlade kreativce te se angazirao u obi-
liezavanju humanitarnih akeija, prvo na
podrugju Istre, a zatim se $iri i na podrué-
je Kvarnera te Zagreba. Distribuiran je u
nakladi do 40 000 primjeraka.

® . ||

lako su svi &lanovi kreativne jezgre Sonde samostalno djelo-
vali i ranije, pravi pocetak zajednickog rada seze u 2004.
godinu, kada poginju uredivati, dizajnirati i izdavati istoime-
nu informativnu brosuru malog formata koja se na vrhuncu
izlaZenja fiskala u nakladama koje su dosezale i 40.000 pri-
mijeraka. Sam taj format je sredinom 2000-ih bio izrazito po-
pularan, a uredivacka koncepcija Sonde bila je tada uspore-
diva sa sliénim brosurama koje su informirale o kulturnim, za-
bavnim i turistickim sadrzajima koji se odvijaju mjesecno, no
bila je ambicioznija od konkurencije, usmjerena kako na turi-
ste tako i na same stanovnike Istre koje su autori Zeljeli upo-
znati sa svim zanimljivim stvarima koje su se dogadale oko
njih. Osim 3fo je pored informativne funkcije cesto donosila i
ozbilinije priloge i interviue, Sonda je bila i briZljivo graden
brend, oblikovan kroz igru i naraciju koja se, iz mjeseca u
mijesec, vrtjela oko jednooke maskote ¢ija glava nalikuje pe-
riskopu ili web-kameri, jer sonda sve gleda, sve ju zanima,
filtrira relevantne informacije i o njima izvjedtava. Brosura je
prestala izlaziti 2007, a Studio Sonda se u potpunosti po-
svecuje dizajnu, ali kroz te efiri godine uspostavljena mreza
kontakata i suradniji, iskustvo kolaborativnog rada, urednic-
ko iskustvo, dobro poznavanie lokalne scene i upuéenost na

lokalnu zajednicu ostavili su traga na daljnje akfivnosti tima
obiliezili njihov spektar kompetencija.

Osim toga, maskotu su ostavili i u logotipu samog studija, a
moguce je i da su bavedi se uredivanjem i izdavastvom na-
uéili jos jednu bitnu stvar koju dizajneri vizualnih komunika-
cija danas cesto zaboravljaju — vaznost konceptualnog kon-
tinuiteta, odnosno ¢injenicu da se prica oko nekog proizvo-
da, brenda, manifestacije, institucije i sliéno, najbolje gradi
kroz vrijleme. Najzanimljiviji ogledni radovi Studija Sonda
su upravo oni koji proizlaze iz visegodisnjih suradniji — npr.
Festival ljubavi i erotike Casanova, Festival rablienih kniji-

ga BOOKtiga, Pulski filmski festfival, ambalaze za Piquentum
vina, redom su projekti koji iz godine u godinu rezultiraju
kvalitetnim dizajnerskim riesenjima. Pritom je svaki put rije¢
o novom integralnom vizualnom identitetu, ali takvom koji
se gradi na iskustvima, sje¢anju, odgovoru na ono $to im je
prethodilo, kre¢uéi se unutar istih ili sliénih ideja koje se nado-
graduju ili sagledavaiju iz nekog drugog rakursa.
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Jedan od prvih znacajnijih radova Sonde, a ujedno i po-
&etak duge i plodonosne suradnie s Gradskom knjiznicom
Pore¢, jest serija plakata povodom Prvog medunarodnog
festivala procitanih knjiga: BOOKtiga. Studio Sonda osmi-

sliava ime i vizualni izri¢aj manifestacije, koja se kasnije
kroz godine, zahvaljuéi dizajnu i komunikacijskim koncep-
tima, promovirala diliem svijeta. U Sondi kazu kako je to
dokaz da ne postoje mali i veliki projekti.
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Naijslavniji, rablieni plakat manifestacije BOOKtiga Sondi
donosi i Veliku nagradu Hrvatskog dizajnerskog drustva na
Izlozbi hrvatskog dizajna 0910. Nagrada je to koju u Sondi
uvijek isticu kao jednu od njima najvriednijih.



Sonda od svojih samih pocetaka prono-
si ideju o odgovornosti koju dizajn ima
spram drustva: rabliene stvari jednako su
vrijedne kao one nove. Koncept je pre-
nesen i na druge promotivne materijale
festivala, poput primierice na koristenje
rabljenih majica.

Prva serija plakata za BOOKtigu nastaje 2008. (za prvo
izdanie festivala), a bazirana je na kratkim duhovitim tek-
stovima nalik onima iz novinskih oglasnika putem kojih &i-
tatelji prodaiju ili razmjenjuju upotrijebliene stvari ili usluge.
Plakatna kampanja za BOOKtigu tako je sadrzavala teksto-
ve poput: Mijenjam Anu Karenjinu za Celavu pjevacicu ili
Povoljno nudimo Idiota. Us€uvan. Kao nov. Kako bi naglasili
na 3to se referiraju, u Sondi plakate daiju ofisnuti na tankom
novinskom papiru. Naime, knjizevna manifestacija drukeija
od ostalih upravo je i trazila dizajn koji ¢e ne samo razglasiti
dogadanie, nego i promatracima dati jasnu ideju o njenom
karakteru, o vrsti interakeije kakvu festival podupire. Oslonjen
na isti ovaj okvirni koncept, sliede¢e godine nastaije vierojat-
no najslavniji plakat za ovu manifestaciju, kasnije ovienéan

i Velikom nagradom HDD-a na IzloZbi hrvatskog dizajna
0910. Cijela naklada plakata za BOOKtigu 2009. napravlje-
na je preradivanjem ve¢ postojece naklade — prebojavanjem
plakata iz prethodne godine. Pritom su bijelom bojom pre-
bojani svi elementi plakata koje je trebalo azurirati, dio infor-
macija koji je ostao isti (adresa web-sjedista, glavni organi-
zatorski i sponzorski logotipi) ostavljen je netaknut, a preko
su rukom ispisane nove informacije, naziv festivala, mjesto
odrzavanja itd.

Umiesto da klijentu prodaju uvijek novu ideju o tome sto niji-
hov festival jest, Sonda zapravo i njega i gradane podsie-
¢a koliko je stara ideja bila dobra, jednako kao sto su i sta-
re knjige jednako dobre i kada prijedu u druge ruke. Kako
su ovom serijom plakata zapravo izvrnuli naopacke same
konvencije plakata kao medija i uobicajene prakse uli¢nog
ogla3avanja, u narednim izdanjima BOOKtige Sonda nasto-
ji odrzavati ovu igru uzbudljivom pa, primjerice, 2012. uopée
ne producira klasiéne plakate, nego daije proizvesti role lje-
pliive trake kojima uokviruje ve¢ postojece plakate na plakat-
nim mjestima.
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Tako se BOOKtiga oglasava na marginama plakata drugih
sadrzaja aktualnih v isto vrijeme i na istom mjestu — koncera-
ta, partyja, izlozbi i sportskih dogadanja — prakticki osvaja-
juéi prostor konkurentskih zbivania, ali i namjerno neselektiv-
no usvajajuéi njihov graficki jezik i dojam, ma kakav on bio.
Bududi da je vecina tih dogadanja orijentirana na masovniju
publiku, prije svega turiste, ova serija “plakata” zapravo govori
i o poziciji kulture na margini, koja mozda jest manije vidljiva,
ali je dostojanstvena, samosvijesna, inteligentna i s vragkim
smislom za humor. Takoder, ona govori i grubu istinu o stvar-
nom stanju oglasavanja u javnom prostoru, gdje na strukov-
nim izlozbama gledamo fantasti¢no dizajnirane plakate, a na
ulici gledamo neke sasvim druge.

Istu ovu igru s prisvajanjem zatecenih situacija na oglasnim
povrdinama nastavljaju i sliede¢e, 2013. godine, kada pro-
duciraju plakate kvadratnog formata, oblikovane poput pre-
savijenog ugla stranice knjige (kolokvijalno, “uho” knjige). S
jedne strane, to je naravno asocijacija na svima znan obicaj
oznadavanja mjesta gdje smo stali s &itanjem, ali ideja je i
pragmatiéna — ovi se plakati pozicioniraju uvijek u desnom
gornjem rubu oglasne povrsine tako da stvaraju dojam kako
je sve drugo na tom oglasnom mijestu zapravo samo scenogra-
fija za BOOKTtigin neocekivani ulaz na scenu, odnosno kako
je upravo taij festival ona nova uzbudljiva stranica koja slijedi
nakon 3to se cijela plakatna povrsing, sa svim tamo nadenim
sadrzajima, odlijepi na svom uglu.
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Ima neke slatke simbolike u tome da je posliednje poglavlje
suradnje Studijo Sonda s BOOKtigom inspirirano papirom
koji se lijepi na zadnie listove knjiga u knjiznicama. Ta mala
tablica na koju se Zigom utiskuju datumi, kao podsjetnik kori-
sniku knjiznice do kada knjigu treba vratiti, svojevrsna je bi-
ogrdfija ¢itanja knjige, na njoj vidimo koliko je Cesto posudi-
vana i kada. S ovim na umu Sonda ponovno intervenira na
postojeéim plakatima na plakatnim mijestima tako 3to na njih
lijepi preinacenu varijantu takvog listiéa, s logom festivala i
datumima odrzavanija u zaglavlju, Zigom u kojem je naveden
organizator (Gradska knjiznica Poreg) i ovogodiinji moto festi-
vala “Vrati sebe u knjiznicu”, te naravno karakteristiénim da-
tumskim Zigovima koji redom oznacavaiju termine u kojima se
odrzavalo prvih deset izdanja BOOKtige. Taj zadniji “plakat”
na neki nacin kratko rezimira prvih deset godina festivala,
najavljujué¢i jedanaesto i ostavljajuéi prostor za mnoga budu-
¢a izdanja, buduée povratke kako samog festivala zajednici,
tako i ¢itatelja knjigama i knjiznicama.

Video sadrzaj
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Medutim, cijeli taj ciklus razmisljanja o novom i rablienom,
tekstu i kontekstu, pronadenom i prisvojenom, svakodnevnom
i nesvakidagnjem, o nepredvidljivim interakcijoma i o knjizi kao
predmetu koji povezuje i spaja ljude, ponekad na neogekiva-
ne nadine, Sonda je zapravo najbolie zaokruzila dizajnom
Nagrade BOOKtiga, koja se dodjeljuje autorima i autorica-
ma najposudivanijih knjiga u knjiznicama Istarske Zupanije.
Nagrada na prvi pogled djeluje gotovo kao genericko riese-
nje, s ovitkom u zlatnoj boji i logom same manifestacije, ali
ono $to se nalazi unutar ovitka i cijeli scenarij koji su dizajneri
osmislili za sam proces uruéivanja nagrade, zapravo nam ot-
kriva autore koji ne samo da imaju senzibilitet za prepoznati
$to je kod onog za koga rade posebno i drukéije te koji s ve-
likom paznjom ¢itaju specifiéna znadenja sadrzana u kontek-
stu kojim se bave, nego ta znacenia s lakoéom interpretiraju i
materijaliziraju na neogekivane nacine. Naime, unutar ovitka
“nagrade” uvijek se nalazi konkretan primjerak knjige koja je
te godine proglasena najéitanijom u javnim knjiznicama, ali
je prije same dodjele i distribuirana po javnim knjiznicama u
Istri kako bi &itatelji u nju mogli upisati svoje dojmove, poruke
autoru ili autorici. Sonda ovdje zapravo ponavlja nedto 3to
jest karakteristiéno za rabliene knjige, osobito one iz knjiz-
niénih fondova koje prolaze kroz mnogo ruku, a neke od tih
ruku tijekom ¢itanja ostavljaju anonimne biljeske — podcrtane
reenice, misli oznacene kao vazne i zanimljive, upitnike nad
nejasnim odlomcima itd. Nisu svi ¢itatelji isti, neki medu njima
se zgrazaju nad intervencijama u knjigama, 3tovise smatraju
ih barbarstvom, no veéina ée se ipak sloziti da je svako uzi-
manie knjige u ruku u isto vrijeme i intiman i drustveni ¢in, a
njeno predavanije drugome diskretan ¢in dijeljenja te intimno-
sti i drustvenosti koji zavreduje biti prepoznat kao dio kulture
&itanja. Konvencionalne knjizevne nagrade obicno afirmira-
ju ili kriticki ili trzisni status knjiga, dok BOOKtigina nagrada

afirmira sam ¢in ¢itanja, nevidljive mreze medu ¢itateljima, pa

i vaznost javnih knjiznica koje takve mreze stvaraju.
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Nagrada rablienog festivala knjiga BOOKtiga za najéitanijeg autora

u gradskim knjiznicama Istarske Zupanije, autoru vraéa njegovu vastitu
knjigu. No, nakon proputovania po tim istim knjiznicama, upotpunjenu
komentarima i porukama onima radi kojih i stvara - njegovih citatelja.
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Prvi Sondin plakat za Pulski filmski
festival, za koji su osmislili i cjelokupni
vizualni identitet, kao podlogu koristi
realnu konstelaciju zvijezda za koju su
sateliti pokazivali da ¢e se dogoditi na
sam dan otvorenja.

Video sadrzaj

Od 2012. do 2017. godine Sonda kontinuirano radi i na vi-
zualnom identitetu Pulskog filmskog festivala, najveée i naj-
vaznije internacionalne filmske smotre u Hrvatskoj, po bro-

ju posietitelja, medijskoj vidljivosti, spektaklu i gotovo svemu
drugom, neusporedive sa Sarmantnim i sréanim, ali ipak ma-
lim poreckim sajmom rablienih knjiga. Sonda ne pravi veliku
distinkciju u pristupu ovim dviema manifestacijoma, obije treti-
ra s jednakom predano3éy, ali osjeéa njihove bitne razlike. U
vizualnom komuniciranju sajma rabljenih knjiga logicno je da
prevladava ekonomican pristup, gerilske i subverzivne strate-
gije u osvajanju javnog oglasnog prostora, kao i poruke koje
stimuliraju promatraéa na razmisljanje, na “citanje” ideja koje
stoje iza te konkretne manifestacije. U slucaju Pule, cija je pu-
blika masovnija i samim tim vide heterogend, &iji je karakter
tradicionalan, institucionalan i festivalski, Sonda bira jedno-
stavniji nacin komunikacije i univerzahiji jezik. Motiv oda-
bran u prvoj godini suradnje 2012. - zvjezdano nebo nad
Pulom — konzistentno ée biti prisutan i u narednih pet izda-
nja festivala, ali u svakom ée preuzimati razlicita sekundarna
znadenja. U prvom izdanju vizual zviezdanog neba komuni-
cira ono 3o je izreceno i u sloganu festivala — Film pod zvi-
jezdama - jer je festival prepoznatljiv upravo po tome da se
odrzava u anti¢kom pulskom amfiteatru, pod otvorenim ne-
bom uokvirenim elipsom Arene. Promotivna kampania, me-
dutim, ukljuéuje i odredena prostorno i vremenski specifi¢na
znadenja ~ rijec je o egzakinom prikazu realne konstelaci-

ie zvijezda kakve ¢ée se vidjeti nad Pulom u veceri svecanog
otvarania festivala. Noéno nebo nad Pulom je u toj svojoj
specifi¢noj konstelaciji jedno moguée srediste kozmosa, dakle
ne samo jedinstvena ambijentalna kulisa za gledanie filmova,
nego autentiéan dokument jednog trenutka u vremenu i pro-
zor prema beskonacnom broju svietova nad nama.

Za sliedece, jubilarno 3ezdeseto izdanije Pulskog filmskog fe-
stivala (2013.), Sonda osmisliava drugi koncept, dli i dalje za-
drzava jasne vizualne reference na zvjezdano nebo, sazvi-
jezda, treperava noéna svietla.

Sam koncept je ambiciozniji od prethodnoga — kako je
Festival slavio 60. obljetnicu osnivanja, nekoliko mjeseci prije
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otvorenja konstruirana je i poslana na turneju na 15 lokacija
u 5 gradova u Hrvatskoj mala interaktivna “kabina”, koja je
v isto vrijeme oglaavala Festival i omoguéavala prolaznici-
ma da zavire u njenu unutraénjost, gdje se nalazila virtualna
rodendanska torta sa sviedicama, te se tako simboliéno pri-
druze rodendanskom slavlju. Sastavni dio tog interaktivnog
sucelja bio je senzor koji je na “puhanie virtualnih sviecica”
aktivirao kameru koja je zabilieZila lica estitara — slavljeni-
ka. Mnostvo fotografski zabiliezenih lica zatim je upotrijeblie-
no u svim sredstvima i formatima oglasavanja ususret festi-
valu na nacin da na glavnom vizualu formiraju svojevrsnu
“galaksiju” Pulskog filmskog festivala u obliku brojke 60. Ideja
koju Sonda ovdije komunicira jest da festival ne &ine samo
autori, filmske ekipe, filmske zvijezde, nego i publika, ljubite-
lji filma. Sama ¢injenica da su oni ti koji u Sondinoj instalaciji
pusu svjecice zapravo govori o tome da je Pula “njihov festi-
val”, oni su ti koji slave.

Sliede¢e godine, za 61. izdanje (2014.), potpuno izokreéu ra-
kurs koji su uspostavili dvije godine ranije — na mjestu zvjez-
danog neba nad Pulom, svietlosne tocke na plakatima i bill-
boardima, oglasima itd., su sada svjetla same Pule gledane
s neba. Zapravo je rije¢ o vrlo organskom, logi¢nom slijedu
razmisljanja, jer je obrat uveden u prethodnom izdanju (s
filmskih zvijezda prema obicnim ljudima kao protagonistima,
s posietitelja kao Cestitara prema publici kao slavljenicima)
ovdje ponovno primijenjen na Sondino izvorno riedenije iz
2012. Umijesto vizure neba, sada vizura grada koji se u nje-
mu zrcali i &ija svietla ukazuju na njegovu vitalnost, na Zivot
u njemu koji se ne moze svesti samo na jednu, makar i cen-
tralnu domadu filmsku manifestaciju. Mozda i najbolji Sondin
vizualni identitet Pulskog filmskog festivala, medutim, nastaje
2017. godine. Dizajn za 64. PFF je ponovno vizualno atrak-
tivan, dli i autoreferencijalan, u smislu da uspostavlja zani-
mljive i medusobno isprepletene andlogije izmedu filmskog
platna i plakata (i citylighta, billboarda itd.), strukture film-
ske i plakatne “slike” i, opet, one iste slike zvjezdanog neba
koju smo vidjeli 2012. godine kada su prvi put dizajnirali za
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Festival pripada publici, poruuje Sondina
kampanija za 64. Pulski filmski festival i
publici poklanja ekran u amfiteatru. U
gleddliste je postavliena kutija s apli-
kacijom putem koje posietitelji snimaju
kratke videouratke, koji se zatim prikazuju
na samom festivalskom ekranu. Takoder
se objavljuju i na internetskoj stranici te
dijele drustvenim mrezama.

Promotivni materijali doéaravaju velicinu
filmskih projekcija u pulskoj Areni: svaka
oglasna povriina, od billboarda preko au-
tobusa, pa sve do publikacije, reproducira
fragment slike cija se cjelina moze vidjeti
samo u realnom mierilu filmskog platna.

® . ||

ovu manifestaciju. Naime, kako bi doéarala impozantnu ve-
licinu filmskih projekcija u pulskoj Areni, Sonda se ovog puta
igra s mjerilima, na nadin da svaka oglasna povrsina ili ti-
skani artefakt (od billboarda do publikacije i letka) reprodu-
cira uvijek fragment slike ¢ija se cjelina moze vidjeti samo u
realnom mierilu filmskog platna. Tako na plakatima jos uvi-
jek vidimo detalj necijeg lica, dok je na programskoj knijiZici
(koja je 2700 dio cjeline) vidljiv samo detalj sad veé¢ potpuno
apstraktnog grafickog rastera sacinjenog od mnodtva zuto-
naranéastih tocaka (zvijezda) na crnoj pozadini. U Sondinom
radu za ovaj festival vazna je upravo Einjenica da su uspje-

li tijekom Sest godina zadrzati jasan kontinuitet i jasne refe-
rence na onu pocetnu sliku, a da su je pritom svake godine
nosfcn]iva|i sasvim novim koncepfom, novim znacenjem, no-
vim razmigljanjem. Sonda polazi od jednostavnog koncep-
ta i onda unutar njega varira mierilo, rakurs i nacin &itanja

- sazvijezda se zrcale u svietlu grada, svietla grada u licima
njegovih stanovnika, nepregledna nebeska tijela u rasteru ti-
ska, format neba u formatu filmskog platna, filmsko platno u
formatu billboarda, citylighta i knjige. U Sirem kontekstu vi-
zualnih identiteta za kulturne manifestacije — koje se danas
predesto iz potrebe za redizajnom suocavaiju s diskontinuite-
tom, ili se, jo$ gore, gube u usilienom recikliranju potrosenih
ideja — to je strahovito puno. To zahtijeva strplienije, preda-
nost, paznju i otvorenost, redom kvalitete koje autora nagra-
duju onim osjeéajem da rad u cijelom svom vremenskom ras-
ponu, sa svakom sliede¢om rijecju, funkcionira kao savriena
re¢enica. U fom smislu, 3teta je da nije redliziran i prijedlog
identiteta za izdanje PFF-a u 2018. godini, koji je u pricu uno-
sio potpuno novu dimenziju narativne fikcije. Ideja je bila da
se cijela kampanija bazira na kombinaciji fake newsa i zanra
laznih dokumentaraca (mockumentary), s apsurdnom premi-
som o tome kako je u novim arheoloskim iskapanjima otkrive-
no da je upravo na tom miestu koriten prvi, valida nekakav
antiki, filmski projektor. Cijela ideja podsje¢a malo na lazni
dokumentarac Zaboravljeno srebro Petera Jacksona (1995.)
&ija se radnija vrti oko izmislienog novozelandskog inovatora
i filmskog umijetnika koji je navodno davno prije svih izmislio
(izmedu ostalog), krupni plan, zvuéni film i film u boji.

37



38

Jos jedna vazna karakteristika Sondinog dizajnerskog dje-
lovanja je to da s lakoéom koriste sva sredstva, sve stra-
tegije, sve medije koji su im na raspolaganiu, dakako ovi-
sno o tome koji pristup najbolie odgovara koncepciji koju
su osmislili. Primjerice, kad 2014. rade akciju Kazaliste za
kasnije za Istarsko narodno kazaliste u Puli, s ciliem pro-
moviranja online kupovine ulaznica za kazalisne pred-
stave, Sonda prepoznaje da sadrzaj takve kampanie ne
moze biti promoviranie hladne (financijske) interakcije s
racunalom, klikanje po tipkovnici i ekranu, nego stimulira-
nje interakcije medu ljudima, paralelno u virtualnoj sferi i
u javnom prostoru, preko svih platformi. Gradani su pozi-
vani da putem online aplikacije (od kuée ili na nekom od
interakfivnih punktova) kupuju ulaznice za druge, élanove
svoje obitelji, prijatelie i poznanike, te da im pritom ostave
personalizirane poruke kojima ih pozivaju u kazalidte. Dio
tih poruka (npr. “Vesna, éeka te karta u kazalidtu. Teuta”) s
fotografijama pozivatelja zatim je reproduciran u oglasnoj
kampoanii Sirom Istarske zupanije. Cijela kampanja oslanja-
la se na lijepe geste darivanja, prijatelstva, dijeljenja, ija
se intimnost objavjuje u javnom prostoru, ukazujuéi kako
ie ¢in odlaska u kazalidte i dalje drustveni &in te da je sam
odlazak na kazalidne predstave i dalje jedan od rituala
koji ¢ine urbani Zivot.

U odnosu na ovaj, dli i sve prethodno spomenute primiere, vi-
zualni identiteti i plakati za Festival ljubavi i erotike Casanova
u Vrsaru su puno klasicniji u ideji i izvedbi.

Svi redom oslanjaiju se iskljucivo na ilustracije, po jednoj za
svaku godinu, svaki put dovoljno snaznoj, sugestivnoj i du-
hovitoj da s lako¢om nosi sve $to je ovoj manifestaciji potreb-
no da prposno i jasno (s obzirom na temu festivala) obznani
svoje prisustvo u javnom prostoru, ali da pritom ne zapadne
u vulgarnost. Serija Sondinih plakata za Casanova Fest nosi
onu vrstu provokativne dvosmislenosti i aluzivnosti (double

[rS—
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karta u kazalistu!

Sondina promocija online servisa za
kupovinu karata u Istarskom narodnom
kazalistu spojila je tipkovnicu i internet
s toplom kampanjom klasi¢nim komuni-
kacijskim kanalima. Podsjetivii ujedno
na Cinjenicu kako je kazaliste mjesto
na koje itekako jo3 uvijek valja raéunati
pri planiranju slobodnog vremena i
drustvenih aktivnosti.

Video sadrzaj
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entendre) kakve zapravo éed¢e vidimo na najboljim primije-
rima kazalidnog plakata. Na plakatu iz 2010. stilizirano su
prikazani brezulici Vrsara i Montrakera razdvojeni komadi-
¢em mora, ali cijeli prizor priliéno nalikuje medunozju, stra-
Znijici ili grudima. Plakat iz 2013. je jos eksplicitniji (ovisno
kako ga se ¢ita) — ilustracija prikazuje jato riba koje sa zani-
manjem prouéava neku predimenzioniranu 3koljku, a ta $kolj-
ka stilizirano, ali anatomski sasvim jasno predstavlja ni manije
ni vi$e nego Zenski spolni organ. Na plakatu iz 2014. opet se
igraju s “morskim” motivima, ovog puta kormilom koje izvi-
re iz morske povr3ine, kadriranim tako da jedna od njego-
vih ru¢ki koja se vertikalno uzdize po sredini formata goto-
vo nedvosmisleno podsje¢a na penis u erekciji. Sarm plakata
Casanova Festa proizlazi iz Sondine sposobnosti da nadigra
dvije najvece nevolje s ovakvom vrstom promotivnog materi-
jala — s jedne strane klizanja u vulgarnost, a s druge u sladu-
njav erotski ki¢. U prvome uspijevaju tako $to stalno ostavlja-
ju moguénost drugog nacina &itanja ilustracije u kojemu ono
$to vierojatno “jest” mozda i “nije”, a u drugome tako Sto su u
detaljima upravo anatomski drsko eksplicitni.

Plakati za Casanovu vierojatno i jesu uspjesni zato 3to dje-
luju na prvu, efekmni su na prvo gledanie, dli je jasno da
su pritom pomno promislieni, da je njihova ambivalentnost
pazljivo projektirana. To je nedto $to uspijeva autorima

koji se ne zalije¢u, koji imaju dovoljno strplienja i paznje
da puste da odredena ideja dozrije i da je ¢uvaju dok ne
nadu za nju idealne forme i najkonciznije nacine da ju ko-
municiraju. Pritom isti stupanj senzibilnosti, otvorenosti za
ono 3to vide, o&ekuju i od promatraca/korisnika, pa mnogi
njihovi radovi doista i djeluju kao mali edukativni kurs (ra-
dovi za BOOKtigu govore o mediju plakata i mediju knji-
ge) ili rasvietljavaju neku temu iz neocekivanog rakursa
(Pulski filmski festival).
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Rad na etiketi za vino Piquentum Brazda
trajao je pune dvije godine. Premda
boca izlazi iz podruma 2014. godine,
omotana je u novinski papir regional-
nog dnevnika Glas Istre koji je izasao
na dan berbe: 21. 9. 2012. Sve to kako
bi se simboli¢ki prenijela ideja vinara
koji isti¢e kako su za dobro prirodno
vino kljuéni: vrijeme, prostor i iskrenost.

Nijihov visegodinji rad na ambalazama za buzetsku vinarsku
tvrtku Piquentum na dobar nagin demonstrira i jedno i dru-
go. Nekad 2014. godine buteljirana je limitirana edicija vina
Piquentum Brazda u 200 primjeraka, sa Sondinim etiketama
koje prekrivaju gotovo cijelo tijelo boce. Zanimljivo je da su
pripreme za tu ediciju pocele pune dvije godine ranije, 21.
rujna 2012. Istog tog dana kada je obrano grozde od kojeg
ée vino biti proizvedeno, prikuplien je odredeni broj primje-
raka poznatih regionalnih novina Glas Istre, koji su ¢ekali
da vino dozrije te da se prije buteljiranja od njihovih listova,
liieplienjem na staklo, napravi ambalaza. Onaj tko dobije ili
kupi butelju vina tako uz samo malo paznje dobiva informa-
ciju o protoku vremena od trenutka berbe do trenutka kada
ie butelja do3la u njegove ruke, a ako ¢e ¢&itati s ambalaze,
pronadi ée neku pricy, ili fragmente price koja je bila aktualna
na dan berbe. Iz stvarno dobrih koncepata same se radaju
neke lijepe formalne i znagenjske podudarnosti, tako nas ime
Brazda navodi na to da stupci novinskog teksta s praznina-
ma medu njima zaista mogu nalikovati obradenom poliju, ili
&ak apstrahiranim redovima vinograda.

Treba re¢i kako prica koju je Sonda ovom prilikom ispricala,
koriste¢i efiketu kao medij, nije samo simbolicki vazna, nije
samo poeti¢na posveta procesu proizvodnie kvalitetnih ving,
nego zapravo baca svietlo na informaciju koja se i inage na-
vodi na svim vinskim etiketama, a malo tko na nju zaista obra-
¢a paznju. Rije¢ je opet o godini berbe, koja informiranom
konzumentu moze govoriti jako puno i o kvaliteti i karakte-
ru vina sadrzanog u boci, dli je kao informacija izgubila na
teZini zbog uobicajenog koristenja kemikalija u vinogradu i
balansiranja okusa u podrumu. S Piquentum Brazdom diza-
ineri su otvorili ovu temu, a u narednim serijama etiketa za
Piquentum St. Vital detaljnije je razraduju. lako izmedu etiketa
za St. Vital i Brazde nema gotovo nikakve vizualne sliénosti,
koncept je u osnovi isti, samo produblien i detaljnije proveden.
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Ako je kod Brazde fokus na datumu berbe, kod St. Vitala ri-
ie¢ je o Citavoj “biogrdfiji” vina, od jeseni jedne godine do
jeseni iduée. Konzultirajuéi informacije Drzavnog hidromete-
orolotkog zavoda, Sonda je za svako od godista prikupila
tocne informacije o vremenskim uvjetima (koli¢ini padalina) u
svakom od godisnjih ciklusa na teritoriju na kojem se nalaze
vinogradi, a zatim je dobivene informacije prevela u svojevrsne
“infografike” koje postaju glavni vizualni sadrzaj samih etike-
ta. U zamiglienom rasteru podijelienom u dvanaest polja (po
jedno polie za svaki mjesec) pojavljuju se maniji i vedi krugo-
vi koji oznaéavaiju kolicinu padalina u svakom od 12 mjeseci
dozrijevanja grozda do trenutka same berbe. Vizualna infor-
macija je krajnje apstrakina, bez ikakvih dodatnih podataka,
a svaka kompozicija se moze ¢itati kao zasebna prica koja
nam u konaénici govori i o kolicini 3ecera, jacini alkohola, pu-
nini okusa itd. svakog od godista. Postoje dvije verzije etiketa,
od kojih su jedne izvedene slijepim tiskom tako da izgledaju
kao da papir bubri od nakapane vode, dok su druge znatno
jednostavnije, oznacene kao perforacije u efiketi, uz rukom
upisane godine berbe.

Video sadrzaj
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Kolekcija u kojoj Art direkciju vodi priroda. U suradnii s
Hidrometeoroloskim zavodom est godina su prikupljani podaci
o vremenskim uvjetima u vinogradu i kroz prikaz oborina u
pojedinim mjesecima (od berbe do berbe) prenoseni na etiketu.
S ciliem stvaranja alata koji pri¢a o prirodnosti vina kroz sam
proizvod, odnosno njegovu ambalazu.
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Sto se tice dizajna ambalaze, svakako vrijedi izdvojti i paki-
ranje Holcimovog praha za kalcizaciju i poveéanje plodnosti
tla Agrocal (2016.). Posrijedi je manje pakiranje, od 4 kilo-
grama, specifiéno namijenjeno ljudima koji se bave urbanim
vrilarstvom, koje je u zadnijih desetak godina steklo veliku po-
pularnost i u Hrvatskoj. Osnovna estetika pakiranja vrlo jasno
ukazuje na “poljoprivrednu” funkciju proizvoda, ono doista
jasno podsjeéa na proizvode sli¢ne vrste za ozbiline poljopri-
vrednike, ali uz nekoliko bitnih nadogradnji osmitljenih da sti-
muliraju, ili barem ne obeshrabre, urbanog vrtlara amatera.
AmbalaZa ima dva sloja. Sam proizvod pakiran je u &vrstu
vreéu od recikliranog papira, ukrasenu decentnim vektorskim
ilustracijoma koje prikazuju vrt kao neku vrstu savrienog si-
stema u kojem svoje uloge igraju i vrilar sa svojim alatkama,
sunce, oblaci, zemlja, ptice i péele te naravno same biljke.
Vreca je pak smjestena u drvenu kutiju, izvana laserski izrez-
barenu razli¢itim mudrim motivacijskim citatima (RuZe imaju
bolji miris od kupusa ali nisu za juhu). Za nekog tko se poci-
nje baviti urbanim vrtlarstvom ovo pakiranje funkcionira kao
neki osnovni tool kit, jer kutija moze posluziti za presadivanie,
&uvanie alata i sliéno. Istovremeno ovaj nadin pakiranja olak-
$ava skladistenje i izlaganije proizvoda u trgovinama (kutije
se lako slazu jedna na drugu), a funkcionalno i jednostavno
je rijeSena i njena prenosivost od strane samog korisnika -
ru¢kica papirnate vreée provuéena je kroz perforaciju koja
kasnije sluzi za prenosenje drvene kutije.

Sonda zna odmieriti kada kontekst i ideja nalazu slozen stu-
panj razrade, a kada jednostavnu intervenciju, kada riesenje
treba biti dominantno vizualno, a kada interaktivno ili perfor-
mativno, kada treba projektirati sve, a kada je dovoljno da se
na temelju jedne jednostavne upute ili scenarija cijeli sustav
postavi sam od sebe.
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Takav je npr. vizualni identitet Hize od besid — “Kuée za pisce”
(2012.) u Pazinu koja funkcionira kao svojevrsna umijetnicka
rezidencija za pisce. Hiza od besid ugo$éuje knijizevnike koji
u njoj imaju priliku raditi, stvarati, ali istovremeno preuzimaiju
i ulogu domacina koiji u kuéi docekuje publiky, citatelje, pred-
stavnike medija itd. te tako funkcionira i kao mijesto koje mu
omoguéava privatnost i mir, ali i, prema planu i potrebi, po-
staje prostor za javne programe. Sondin logotip za ovu malu
instituciju temeljen je na ideji da svaka autorska osobnost koja
boravi u kuéi unosi nesto drugo i individualno u njen identi-
tet, kao kada u bilo kojoj drugoj kuéi neko vrijeme Zivi netko,
pa faj odseli, a iza njega dode netko drugi itd., i pritom je
svatko, makar u maloj mieri, obiliezi svojim prisustvom. Kako
kuéa mijenja vlasnika, tako se obicno promijeni i klju¢. Tako
funkcionira i logotip, gdje se osnova znaka u obliku klju¢a -

"_x

“kljun” i prednji dio “ostrice” koji sadrzi ime ustanove — ne
mijenja, ali izmedu ta dva elementa je ostavljena praznina
unutar koje autor koji boravi u kuéi sam upisuje neku rijec ili
kratku sintagmu koja za njega najbolie sazima iskustvo bo-
ravka u Hizi od besid. Logotip se na taj nacin stalno mijenja,
svaki nosi drugi osobni rukopis, drugu misao, neki su dulji,
neki kradi, neki su ekspresivni, drugi su kolebljivi, treci su ne-
&itljivi, Cetvrti lezerni, sadrzajno mogu biti zagonetni, herme-
tiéni, smije3ni i apsurdni.

Vrlo zanimljivo poglavlje u Sondinom dosadasnjem radu éine
knijige, 3to i ne &udi s obzirom na njihovu sklonost narativnom,
literarnom, misaonom, konceptualnom. Jednu od njih zajedno
smo radili, ja kao urednik, Sonda kao oblikovatelji, a rije je o
Pregledu hrvatskog dizajna 1112, prvom od éetiri takva izdanja
koja sam uredivao. U Pregledima, koji se izdaju kao popratne
publikacije uz bijenalne Izlozbe hrvatskog dizajna Hrvatskog
dizajnerskog drustva, dosta je elemenata unaprijed zadano,
pocevsi od izduljenog vertikalnog formata (koji odgovara re-
produkcijoma s obi¢no vrlo velikom koli¢inom tekstualnih in-
formacija) pa do ¢injenice da svi u njemu prikazani dizajnerski
radovi moraju biti predstavljeni na jednak nacin. Za razliku od
vedine dotadadniih riedenja (Preglede uvijek dizajniraju drugi
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“Autori” logotipa (redom, s lijeva na desno)

Milena Benini, knjizevnica i prevoditeljica (HR) « Mirjana Durdevi¢, dokforica tehnickih nauka i knjizevnica (RS)  Jonis
Hartmann, knjizevnik i pjesnik (DE) « Igor Isakovski, knjizevnik, piesnik, prevoditelj (MK) « Dorta Jagi¢, knjizevnica i pjesnikinja
(HR) » Miroslav Kirin, knjizevnik i pjesnik (HR) « Bojan Krivokapi¢, knjizevnik (RS) « Sladan Lipovec, knjizevnik i pjesnik (HR) «
Sanja Lovrenéi¢, knjizevnica i prevoditeljica (HR) « Rusanka Ljapova, prevoditeljica (BG) « Rusanka Ljapova, prevoditeljica
(BG), (na Bugarskom jeziku) « Zoltan Medve, prevoditelj (HU) « Kemal Muji¢i¢ Artnam, pjesnik (HR/BiH) « Oto Oltvanii, knji-
zevnik (RS) » Marko Pogagar, knjizevnik, pjesnik i kriticar (HR) « Corrado Premuda, knjizevnik, dramaturg i novinar (IT) « Olja
Savicevié Ivandevi¢, knjizevnica i pjesnikinja (HR) « Natasa Skazli¢, knjizevnica i pjesnikinja (HR) » Goran Skrobonija, pisac,
prevoditelj, scenarist i pravnik (RS) « Slavoljub Stankovi¢, knjizevnik i autor reklamnih tekstova (RS) « Srdan Srdié, knjizevnik i
urednik (RS) « Tomica Séavina, psihologinia i kolumnistica (HR) « Dinko Teleéan, knjizevnik, piesnik i prevoditelj (HR) « Laszlo
Vegel, knjizevnik, pjesnik i krificar (HU)
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Kao dobitnik Velike nagrade HDD-a (0910),
Studio Sonda ima priliku i ¢ast dizajnirati
Pregled hrvatskog dizajna naredne izlozbe
(1112). Kako je i hrvatski dizajn u instfitucio-
nalnom i proizvodnom kontekstu jo3 u fazi
svojevrsnog Formirania, takvu pricu vizualnim
izri¢ajem i produkcijom pri¢a i ova knjiga.
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autori), Sonda publikaciju iz 2012. nije diferencirala u odno-
su na ostale estetikom, grafickim izri¢ajem, nego poigravaju-
¢i se sa samom anatomijom knjige. Naime, koncept (knjige,
i cijelog vizualnog identiteta izlozbe) oslanjao se na njihovo
tumacenije kako je i ono $to zovemo “hrvatskim dizajnom”, a
jo$ vie njegovo okruZenie, zalede, neki njegov institucionalni,
industrijski, proizvodni kontekst, jo3 uvijek u fazi formiranja.
Graficki je to predoceno crveno-plavim rasterom (koji s bije-
lom pozadinom signalizira nacionalni karakter izlozbe), &i-
jim se zgu3njavanjem na naslovnici i u otvaranjima poglavlja
oblikuje tekst. Ta ista mreza doslovce je “prosivena” kroz cije-
lu knjigu, &iji je knijizni blok Sivan crvenim i plavim koncem, a
kako bi se podcrtala ideja nedovrienosti, work-in-progressa,
hrbat knjige namjerno su ostavili otvorenim. Razlog zasto mi
ie upravo ona jedno od najdraZih izdanja koje sam drzao u
rukama je taj 3to se ona — na stranu sad cijeli koncept i pri-
mamljiva grafika — u rukama éitatelja lijepo otvara te unato&
svojoj voluminoznosti djeluje lagano, prozraéno i pristupaéno.

Oblikujuéi zbirku poezije Nedjeljom zatvoreno Drage Orli¢a
(2015.), Sonda pak razmislja o trzisnom statusu poezije pa ju
pakira poput rinfuzne robe, u tanki papirnati ovitak koji se za-
tvara efiketom na kojoj su istaknuti naslov i ime autora, uz toénu
masu, cijenu i barkod, kao da je rijeg o, na primjer, salami iz
bilo koje lokalne trgovine. To je, uostalom i igra sa samim na-
slovom knjige (Nedjeljom zatvoreno), koji je na ovitku zapra-
vo interpretiran na jo$ jedan, manie o¢igledan nacin. Naime,
“otvoren duéan” ili “butiga” u Istri, Dalmaciji i na nekim drugim
mijestima moze znaciti i “otvoren $lic”, $to obja$njava fotografiju
na naslovnici i omotu, ali i daje kratko predstavljanje Orli¢ceva
knjizevnog opusa, karakteristiéno nabijenog erotikom i satirom.

LETINIENA PROMJENA

Sre¢em poznate Hude,
oni me se ne sjecaju.
8to im ja mogu

nisam se izmijenio
(samo sam promijenio

Podno Kacerge - Zam
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| ovitak monografiie Na vatrenoj liniji: povijest poreckog va-
trogastva, koncipiran je kao svojevrsni “portret” onih o kojima
je ta knjiga pisana — crne mrlje na njemu zapravo su ofisci
ruku svih &lanova Javne vatrogasne postrojbe Centra za zadtitu
od pozara Pore¢ koji su tamo radili u vrijeme njenog tiskania.
Naslovnica nas odmah suoéava s ¢injenicom da ti ljudi rade
tezak, opasan i prljav posao, dli istovremeno apostrofira nji-
hovu ljudskost, dokumentira ofiske prstiju stvarnih ljudi koji su
mozda veé u sliedeéem trenutku nekog spasavali ili izlagali
svoj Zivot pogibelji.

U drugim sluéajevima najzanimljivije stvari dogadaju se ne
na naslovnici nego u unutradnjosti knjiznog bloka, kao na pri-
mijer u dizajnu kataloga medunarodne izlozbe Metaphoria Il
odrzane u Ateni 2014. godine (katalog je ofisnut dvije godine
kasnije, 2016.). Sama izlozba tematizirala je odnos vizualne
umietnosti i poezije (i sadrzavala je diela znaéajnih umietni-
ka, medu njima i tekstualne/tipografske radove Lawrencea
Wienera), 3to je i Sondi vierojatno otvorilo prostor da se slo-
bodhnije poigra s oblikovanjem knjige i nacinima njenog &i-
tanja. Knjiga je tako puna neobicnih otvaranja, varijacija u
vrsti papira, izmjena dominantno fotografskih spreadova i
onih naglaseno tipografski rijesenih, a i sam nacin prezen-
tacije materijala je dinamican i drukéiji od oéekivanog, jer je
ideja bila da nas dizajn provede kroz cijeli proces nastanka
izlozbe, ukljuéujuéi njeno putovanie, definiranje postava, po-
stavljanje i demontazu.
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Sonda uvijek reagira na kontekst, $to ukljuéuje i temu, dli i fi-
nancijske parametre, $to se najbolje vidi usporedimo li ovo iz-
danje s npr. katalogom izlozbe Na papiru (kustosica: Branka
Benci¢) radenom za MMC Luka 2009. Izlozba je okupljala
diela umjetnika razli¢ith generacija i vrlo razlicitih pristupa
— od geometrijske apstrakcije do konceptualne umjetnosti, od
crtackih fantazija do vizualnih istrazivanja - a jedino zajed-
nicko svima njima je materijal, odnosno ¢injenica da su reali-
zirani na papiru. Sondina dizajnerska interpretacija teme bila
ie krajnje direktna: “katalog” je ofisnut na jednom veéem listu
papira, a svaki primjerak je potom zguzvan te je tako i dis-
tribuiran. Ova dizajnerska odluka nosi zapravo dva razlicita
znadenja. S jedne strane ona je odgovor na tezu, iskazanu
u kustoskoj koncepciji, da se djela na papiru obiéno smatraju
manije vrijednima, efemernima, odnosno da predstavljaju tek
predradnju za nedto veée i vaznije. S druge strane, posjefi-
teljima je zapravo dano u ruke izdanje koje od njih odmah
trazi da osjete “medij’, da dozive materijalnost, teksturu, Sum
papira na kojem su, vostalom, nastala izlozena djela. Kustosici
se dizajn na kraju toliko svidio da je Sonda zapravo nave-
dena kao ravnopravan izlaga¢ - katalog izlozbe ujedno je
i sam bio djelo.
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U podruéju oblikovanja knjiga svakako je vazno izdvojiti i dva
izdanja koja u pristupu gotovo da predstavljaju dijametralno
suprotne koncepte. S jedne strane tu je monografija pulskog
slikara Bojana Sumonie (2007), dizajnirana s intencijom da
bude rasko$na, da se knjizni blok rastvara pred ¢itateljem na
neo&ekivane nacine te da ga, koristenjem razlicitih vrsta papi-
ra za razli¢ite vrste sadrzaja, podsjeéa na materijalnost knjige
kao predmeta. Pritom te iste karakteristike omoguéavaju Sitatelju
da se lakse snalazi u sadrzaju same knjige. Dio listova u knijizi
rastvara se na nadin klapni, $to omoguéava da se odabrane
reprodukcije Sumoniinih slika istaknu jace od drugih i prikazu
u formatu veéem od samog knjiznog bloka. Reliefno rijesene
crne monokromne korice knjige nemaiju teksta na naslovnici i
ne prikazuju nijednu specifiénu umjetnikovu sliku, nego taktilnu
teksturu slikarskog poteza. Ovo riesenje ima uporiste u praksi
samog slikara — éumon]q Eesto koristi bitumen koji slikama daje
dodatnu teksturu, ali i karakteristiéno “naftni” crni ton. Nasuprot
toj knjizi, monografija Vodi¢ kroz vodu: vodoopskrba u povijesti
Poreéa, dizajnirana ¢itavo desetljeée kasnije (2018.), upadijivo je
bijela, lisena svih suvisnih grafickih elemenata i ekstravagantnih
tiskarskih infervencija. Prvi dojam o knjizi koja govori o vodi
dojam je ekstremne, okamenjene suhoce. Cak su i naslov i ime
autorice Elene Uljanci¢ na koricama ofisnuti u slijepom tisku,










a svako slovo je poput nekog presahlog bazena. No to i jest

poanta, ukazati na cinjenicu da je voda neprocjeniiv resurs
&ija je dostupnost temelj Zivota bilo kakve zajednice te da on
danas, vise nego ikad dosad, zahtijeva nasu punu pazniju i
odgovornost. Simboliéno, iz tog bijelog knjiznog bloka “izvi-
re” plava pokazna vrpca s otisnutom frazom “knjiga koja $tedi
vodu”, a na jednoj od prvih stranica objasnjeno je kako su di-
zajneri za izradu knjige odabrali vrste papira i istrazili tehnike
tiska u kojima se tro$i znacajno manja kolicina vode od uobi-
&ajene. To potkrepljuju brojkama: za tisak naklade ove knjige
potroseno je 7355 litara vode manije nego $to bi se potrosilo
na standardan nacin, a za usporedbu stoji i informacija kako
jedna osoba za svoje osnovne potrebe dnevno trogi 50 litara
vode. Sondina gesta s udtedom vode je dakako simboli¢na,
$tednjom vode za jednu knjigu nece spasiti svijet, ali sama in-
formacija s kojom nas suocavaiju svojim dizajnom je snazna
jer nas upozorava kako svaka stvar koju ¢inimo nosi sa sobom
posliedice kojih najéed¢e nismo ni svjesni.
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Francuski Lab Bel i organizacija Centre
des monuments nationaux odabrali su
Sondin rad za vizualni identitet izlozbe
Haroona Mirze u legendarnom zdanju Le
Corbusierove Vile Savoye. Kako su kljueni
motiv izlozbe solarni paneli, u riesenju su
vizualno preoblikovani na nacin da uobi-
&ajeno pravilan raspored éelija preuzima
arhitektonski karakteristicnu strukturu stu-
pova unutar Le Corbusierove vile.

U ovom nizu nije lo¥e spomenuti i plakat za izlozbu Light Hours
britanskog umjetnika Haroona Mirze u Vili Savoye u Poissiyu.
Sonda ovdie s lakoéom u jednu graficku cjelinu spaja tri naj-
vaznije informacije vezane za tu izlozbu. Naime, Mirza u slav-
nu modernisticku kuéu koju je projektirao Le Corbusier smijesta
nekoliko solarnih panela koji, reagiraju¢i na promjene svietla
u kuéi tiiekom dana, generiraju razlicite zvukove. Vizual koji
su dizajneri kreirali za potrebe plakata zapravo jasno asocira
na strukturu solarnih ploéa (svietlo, a i sama tehnologija koju
umietnik koristi), ali prilagodenu na nacin da raspored éelija
to¢no odgovara tlocrtnom rasporedu stupova u Vili Savoye
(arhitektura), a sve zajedno podsje¢a na neku vrstu notnog
zapisa, graficki prikaz glazbe (zvuk).

Gotovo sve dosad spomenuto pripada podruéju kulture, i tu je
Sonda svakako na terenu u kojem uspijeva ostvariti neke od
svojih najmastovitijih, najinventivnijih radova, tu se najbolje vidi
koliko pazljivo promatraju i €itaju ono za 3to ée dizajnirati, ko-
liko suvereno vladaju svojim medijem i jasno artikuliraju svoje
zamisli te koliko im je stalo do besprijekorne estetske i tehnic-
ke realizacije. No Sonda zapravo cijelo vrijeme jednako radi
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lako u velikoj mieri fokusirana na lokalni
kontekst, Sonda radi i dizajn za brendove
s &ijim se proizvodima svakodnevno susre-
ée daleko veci broj ljudi (npr. Radenska,
Studena, Nara, Inka, Super Leveller ni-
velator, Elan...)

i dizajn za respektabilne slovenske i hrvatske brendove s &ijim
se proizvodima svakodnevno susreée daleko vedi broj ljudi.
U 2019. godini Radenska je izbacila na trziste novu mineral-
nu vodu u limenoj ambalaZi koju je oblikovala i &iji koncept
potpisuje Sonda, a prosle godine redizajnirali su i ambalazu
vode Studena. Najdulja, kontinuirana suradnja Sonde s ne-
kom tvrtkom je ona s legendarnim slovenskim proizvodacem
sportske opreme Elan, koji i danas investira u dizaijn i tehno-
loske inovacije te je prisutan na svjetskom trZistu. Sonda je od
2006. do danas za Elan dizajnirala ¢itav niz kolekcija skija,
pri éemu je u prvim godinama uglavnom bila rije¢ o grafic-
kim riesenjima, da bi se postupno razvila uspjedna suradnja s
odjelom istraZivanja i razvoja u riesenjima koja osim estetske
imaju i funkcionalnu ulogu.

Osvrnemo li se na sve opisano, a to je samo selektirani dio,
primijetit éete vierojatno kako u Sondinom dizajnu nema au-
torskog “potpisa”, nema traga rukopisu koji bi ih odao, ili ko-
jim bi se sami namjerno odali ne bi li ostavili svoj pecat na
svemu 3to rade. Nema ga jer je Sondin dizajn sav u koncep-
tima, u dobrim idejama koje su jasno i razumljivo artikulirane
i kao takve uvijek vrlo lako pronalaze svoju vizualnu formy,
sebi prikladan medij, materijal, sredstvo komunikacije. Zato se
i jednako dobro snalaze u vrlo razligitim kontekstima, kao 3to
i lako nalaze nagina da budu drugcciji i onda kada vise puta
iznova interpretiraju istu temu. | sve to radi relativno mali tim
ljudi, daleko od velikih centara, danas smjesten u unutra3njo-
sti Istre. Osmiljavan u osami, daleko od vreve velikih centara,
za klijente u rasponu od lokalnih do internacionalnih, Sondin
dizajn inspiriran je sposobno3¢u dizajniranih predmeta da
kreiraju nova znadenija i nove price, a usmieren je na interak-
ciju, istraZivanije, otvaranje nepoznatih rakursa na poznate
stvari, na stvaranje novih veza izmedu predmeta, ideja, po-
jedinaca i zajednica.
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Preko desetliece i pol rada za Zensku kolekciju skija brenda
Elan rezultiralo je ne samo dizajnom skija, ve¢ i osmisljavanjem
koncepta najlaksih skija na svijetu, te brojnim promotivnim
kampanjama koje su Elanu priskrbile ozbiljan porast trzisnog
udjela u segmentu Zenskog skijanja, na globalnoj razini.
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“Sve
pocinje od
informacije”

Razgovor: Jelena Figkus i Sean Poropat,
suosnivadi i kreativni direktori, Studio Sonda

Razgovarao: Marko Golub

Tko je sve danas Sonda? Koliko vas ima, tko sto

radi? A tko je Sonda bila na poéetku? Jeste li su-
stinski isti, ili ste se nepovratno promijenili u ovih
deset-petnaest godina?

U samoj srzi se nismo promijenili, jo3 uvijek nas gone iste
stvari, jednaka strast i ljubav, pa i ludost prema tome 3to
radimo. Jako smo puno naudili, a opet, bez obzira na sve
nauceno, nemamo osjeaj da nedto puno znamo. Nauéili
smo neke stvari za koje nikada nismo mislili da ¢e morati
biti u fokusu naseg interesa, kao na primjer vodenie tvrike,
financije, ljudski resursi, ulaganja, kamatne stope, grupni
rad, individue, meduodnosi, prenosenje znanja itd. Voditi
kreativni studio, koji evo veé broji preko 15 ljudi, svakod-
nevna je borba da stvari poslozimo ¢im bolje kako bi nam
ostalo vremena i prostora za stvaranje. Kontekst je dakle
puno 3iri od kreative i dizajna. U konaénici, mudriji i pa-
metniji nego $to smo bili na po&etku moramo biti ve¢ po
logici stvari, ali vazno je da iskustvo ne ubije neustradivo
dijete u nama.

Pri¢a kaze kako sve pocinje od ¢asopisa, odnosno
informatora koiji ste uredivali, izdavali i graficki
opremali od 2004. do 2007. Ali ipak me zanima
$to je bilo ranije, je li to bio neki period trazenja?
Koji je set okolnosti doveo do toga da samoinici-
rate ¢asopis, i kako ste definirali ono po éemu je
trebao biti drukéiji od drugih?
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To je pri¢a o odrastanju. Bilo nas je nekoliko, svi smo za-
vriili fakultete ili bili pri kraju s njima, u naponu snage i s
gomilom pitanja o buduénosti. Svi smo dolazili iz kreativ-
nog miljea, bavili smo se stvaranjem, pisali, slikali, dizaj-
nirali, svirali u alternativnim bendovima, bili DJ-i, urednici
Skolskih novina i radijskih emisija. Vrijeme u kojem smo
odrastali bilo je vrijeme bujanja elekironske scene, partyja,
umijetnika i glazbenika koji rade zanimljive stvari. Tada
smo radili letke za najpopularniji klub na ovim nadim pro-
storima, slovenski Gavioli, za izvodace kao 3to su Petar
Dundov/Perfection, Alen Sforzina/Bitbull, Marak Graber/
Valkana Beach, pa i videoklipove za MTV Adria. Raditi taj
posao tada je znadilo biti zvijezda, sva su nam vrata bila
otvorena. Tih se godina nije spavalo, sve se odvijalo brzo
i infenzivno, bio nam je to vrlo dinamiéan i aktivan period
Zivota. Upoznali smo puno ljudi, bili na Zivotnoj prekretni-
ci, upijali sav taj sadrzaj koji buja oko nas i pomislili kako
bi ga bilo dobro objediniti, povezati sve te ljude i doga-
danja ¢&iji smo bili svjedoci i sve to nekako saZeti u jedno
izdanje. Tako se dogodila Sonda, “besplatni informator za
dubinsko istraZivanje zabave” koji se distribuirao po caffe
barovima, du¢anima i vaznim punktovima, prvo u Istri, za-
tim na podru&ju Kvarnera, a naposlietku &ak i u Zagrebu.
Treba imati na umu da tada jo3 nije bilo interneta na onaj
nacin kako ga danas poznajemo, jo3 nije bio mainstream,
nije bio nedjeljivi dio svakodnevice. Glazba, bendovi i
elektronicka scena nisu bili jedini sadrzaj koji smo pokri-
vali u informatoru. Predstavljali smo i umjetnike s ovog po-
drugja, ljude koji pokre¢u nove stvari za koje smo smatrali
da mora saznati 3ira javnost, ali i mnoga zanimljiva doga-
danja koja su prozlazila iz tradicije — npr. Z harmonikom
u Rog, Slatka Istra... Predstavljali smo sve $to smo vidijeli
kao najbolje od onog sto se stvaralo oko nas - u rasponu
od najinovativnijeg do inspiriranog tradicijom. Tekstovi su
uvijek bili autorski. Ispogetka tu nije bilo puno sustavnog
promisljanja pa ni analiza ekonomske isplativosti, Zelja
nam je bila stvoriti nedto 3to ée biti relevantno i vazno.
Treba se osvrnuti na jo3 nekoliko vaznih Cinjenica koje su
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odredile to vrijeme. U Istri je ustroj turisticke zajednice bio
u povojima, pokusavala se 3to bolje, u logistickom i pre-
zentacijskom smislu, uévrstiti postojeca ponuda i osmisliti
ona nova. Turizam je i nas kao osobe odredio od samog
djetinjstva, a u poratnim godinama u Istri se puno radilo
na tome da se vrati turisticko “zlatno doba”. Hotelijeri i
turisticke zajednice, organizatori lokalnih festivala, svi su
oni u nadem radu vidjeli potencijal za organiziraniju i u&in-
kovitiju prezentaciju svoje ponude. Poceli smo suradivati,
razvijati za njih prezentacijske bro3ure, informatore, ogla-
se, koncepte, standarde i sli¢no. Jedna stvar je vukla drugu
i vrlo brzo smo, nastavno na ¢asopis, postali sudionici or-
ganizacijsko-prezentacijske strukture turizma Istarske Zupa-
nije. Tako se pored &asopisa s vremenom javila i potreba
za drugim projektima.

Mislite li da je i urednicko iskustvo koje ste stekli
u godinama dok ste radili Sondu utjecalo na vas
nadin rada, na naéin kako promisljate dizajn, na
nadin kako tumadite i povezujete stvari, ljude i
kontekste?

Da. Odjednom se, preko nodi, nas nekolicina (nas dvoje,
Kristina Kal&i¢ Brajkovi¢, Amer Saskin i Visen Slamar) nas-
la u projektu koji je uklju&ivao stotinjak suradnika. Od no-
vinara i fotografa, preko umjetnika, organizatora i klubova
do distribucije, oglasiva&a, tiskara i drugih. Bilo je to, bez
sumnje, ogromno iskustvo, ponajvise u organizacijskom
smislu. Najzanimljivije je bilo vidjeti tu energiju koja nasta-
ie kada se toliko ljudi umrezi. Svi su oni odreda bili veliki
zaljubljenici u teme o kojima su pisali, vrlo informirani i ar-
tikulirani po pitanju kategorija kojima su se bavili. Tekstovi
su zato odisali stradcu, sve je pritalo od pozitivne, pokre-
tacke energije. S nekima od tih ljudi i danas suradujemo.
Dakle, organizacijski i emocionalno, magazin Sonda je
puno utjecao na nas i nas razvoj. A po pitanju dizajna i



komunikacije vjerojatno isto tako, mozda ne kroz taj neki
“inverzni” stil koji smo kasnije razvili, ali v na&inu razumi-
jevanija publike kojoj se obra¢amo, i postovanja prema
njoj, svakako. Uvijek nas je, éak i kasnije u brojnim rado-
vima, pokretala ta neka potreba povezivanja - da publika
postaje dio rada i rad dio publike.

Koji su bili prvi dizajnerski projekti za koje moze-
te reéi da su vam pokazali kako ste krenuli u pra-
vom smijeru, kako ste dobri u tome sto radite?

Ve su ti prvi letci za elekironsku scenu bili zamijeceni,

a informator Sonda ljudi su uistinu zavoljeli i iscekivali iz
mieseca u mjesec, tako da smo rano razumieli da imamo
neki instinkt za pribliZavanje ljudima, za pokretanje nece-
ga pozitivnog u njima. To je sigurno bio poticaj za daljnji
rad. Zatim su nam se dogodile i neke vazne struéne na-
grade i priznanja. Kada dobijete Veliku nagradu HDD-a
ili Grand Prix na nacionalnom festivalu komuniciranja, ne
mozZete re¢i da vam nije stalo, da vam to nije vazno. Al
ponekad se dogodi i da ne dobijete potvrdu da ste na-
pravili dobar rad, primjerice kada klijent odbije ideju i
ona nikada ne ugleda svjetlo dana. To su trenuci kada se
propitujemo i takoder su vrijedni jer iz njih puno naucimo.
Od nekih projekata u koje smo vijerovali &ak su nas i odgo-
varali. Nekoliko u podrugju ekonomije dobro potkovanih
ljudi objasnjavalo nam je da je casopis Sonda u svakom
pogledu neisplativ i sugeriralo da ne ulazimo u to. Cak su
nas i kad smo odluéili preseliti iz Pore¢a u ViZinadu odgo-
varali i pitali nas 3to nam fo sad treba. Pa ipak, eto $to se
sve izrodilo iz tih, uvjetno reéeno, riskantnih odluka. Ovo
navodimo zato $to ste, bez obzira na sve pozitivne i nega-
tivne signale i odjeke, na kraju dana ipak sami sa sobom.
Ne mozete ignorirati ono $to vi osjecate, jer ako ¢e vam
drugi govoriti jeste |i na pravom putu, onda ste se odavno
izgubili.

89



| - - wmaan o=

i

v R e

vardRim

FEREERERERRRERERES ‘Z 1




1 . DANI
HRWATSKE
KOMORE
ARHITEKATA'

ROVINJ
LONE HOTEL

11:=13:-05- 2017

HRVATSKE
KOMORE
ARHITEKATA

ROVINJ
LONE HOTEL

1t=13-05-201+

g e B DAN
3~ HRVATSKE KOMORE
OO 3 ARHITEKATA
ARHITEKATA' ol
ROVINJ ROVINJ
LOMNE HOTEL LOMNE HOTEL
11:=13: 052017 11:=13:- 052017

I nerealizirani projekti sastavni su dio kreativnog poslovanja te vrijedno iskustvo, isticu u Sondi.

Natje&aj za vizualni identitet HTZ-a / Nerealizirano

Rjesenje polazi od ideje da je za zemlju koja koristi turisticki slogan Full of life, najvierodostojniji identitet upravo onaij
kojega stvaraju sami korisnici. U graficke okvire kvadrata kao uvrijezenog simbola nacionalnog identiteta, generiraju
se tako pomocu aplikacije stvarne fotografije posietitelja. Aplikacija koju koriste posietitelji istodobno postaije vrijedan

Video sadrzaj  dlat istrazivanja za HTZ, obzirom da prati ponasanie korisnika.

Natje&aj za vizualni identitet dogadanja Dani Hrvatske komore arhitekata / Nerealizirano

Dani HKA spajaju komunikaciju i arhitekturu, $to postaje okosnica idejnog rieenja vizualnog identiteta. Osmidlien je
sustav u kojemu aplikacija iz rijeci automatski generira prostor, a koji vizualno asocira na tlocrte kao dio podrucja
dielovanja arhitekata.
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Pozivamo Vas na osmi Medunarodni festival proéitanih knjiga BOOKtiga,
na trg Marafor, od dvadesetog do dvadesetipetog travnja dvijetisucepet-
naeste godine. U ponedjeljak dvadesetog travnja uvodno zapocinjemo
s malim knjiznim sajmom BOOKTtiZin*, koji ¢e svakoga dana tijekom
Festivala biti otvoren od deset do devetnaest sati. Tu moZete kupiti i da-
rivati procitane knjige. U srijedu dvadesetidrugog travnja u devetnaest
sati u knjiZnici otvaramo Festival i dodjeljujemo nagradu BOOKtiga
knjizevniku Dragi Pilselu, Cetvrtak, dvadesetitreceg travnja, u knjiz-
nici u devet zapocinjemo s radionicom kreativnog pisanja “Hodanje uz
prugu” voditelja Miroslava Micanovica, nakon ¢ega u jedanaest slijedi
otvorenje izlozbe taktilnih slikovnica: Citajte dodirom!, autorica Tanje
Supe i Javorke Milkovi¢. U osamnaest sati Igor Mandi¢ predstavit ée
svoju knjigu “Oklop od papira’, a u dvadeset Davor Rostuhar vodi nas
“U zemlju zmaja”. Petak, dvadeseti¢etvrtog travnja, u devet ujutro na-
stavljamo s radionicom kreativnog pisanja, no ve¢ u podne vidimo se
u Baderni na otvorenju ¢etvrtog knjiZzni¢nog stacionara., U sedamnaest
sati u odjelu za djecu “Citamo Findusa” s gostima Janom Klevstadom i
Ivom Ciceran, a u devetnaest nam stize gost knjiZevnik Bekim Sejranovic.
U subotu, dvadesetipetog travnja, u jedanaest sati pozivamo vas u knjiz-
nicu na kamishibai (japansko papirnato kazaliste) predstave, po okon-
¢anju kojih slijedi i komishibai radionica.

Pokrovitelji: Istarska Zupanija i Grad Pore¢. Medijski pokrovitelji:
TV Istra, HRT-HR Radio Pula, Glas Istre, Butiga i La voce del popolo.
Antikvarijati: Mali neboder, Rijeka; Glavan, Ljubljana; Libris, Kopar i Nova
stvarnost, Zagreb. Sponzori i donatori: Cafe del mar, Pore¢; Concettino,
Pore¢; Pizzeria Birikin, Nova Vas; Hotel Palazzo, Porec¢; Antikvarijat Glavan,
Ljubljana; Op¢ina Vizinada. Informacije: nula nula tri osam pet pet dva

« Sav prihod od prodaje knjiga | ove godine ide u dot svrhe, 7a izgradnju kuéica/mini

za knjige koji ¢e se postaviti u Poretu u sklopu projekta “Little Free Library”



Plakat koji se ¢ita, u cijelosti ispisan.
Ukljuéujuéi i brojeve, datume, logotipe
sponzora i pokrovitelja... U fokus tako
stavlja bit onoga $to knjiga jest: pisanu
rije¢. Te naposlietku zakljuéuje:

Hvala 3to éitate.

Vjerojatno zbog dugotrajnosti suradnje i vase
sposobnosti da artikulirate poruke koje uvijek
zvuce svjeze i novo unutar istog konteksta kroz
godine, moram priznati da vas najvise povezu-
jem s dizajnom Sajma rabljenih knjiga BOOKtiga
u Porecu. Kako se, iz vase pozicije, razvijala ta
suradnja? Koiji su bili neki kljuéni momenti u njoj i
koje ideje iz tog projekta, iz danasnje perspekti-
ve, vidite kao najrelevantnije?

Da, do danas nas svi najvide prepoznaiju upravo po Sajmu
BOOKtiga ili Piquentum vinima jer su to neki od nasih no-
ieksponiranijih i najnagradivanijih radova, iako mi vije-
dogoditi. Ali nije slucajno da su bas te suradnje polucile
najvide uspjeha, u njima smo imali najvide slobode i po-
klonjenog povierenja da radimo onako kako vierujemo.
Ljudi koji rade na tim projektima - vinar Dimitri Brecevi¢ i
ravnateljica knjiznice Irides Zovi¢ sa svojim timom knjizni-
¢arki (Matea, Zviezdana, Ivana, Zorana...) - su osobe u
kojima uvijek prepoznajemo istu strast i ljubav za ono 3to
rade i zato nas neizmijerno inspiriraju. U kreiranju rjedenja
za njih imamo potpuno otvorene ruke i vierujemo da zato
ne izostaje rezultat, zabavljamo se zajedno, promisljamo,
uzivamo u radu, realizaciji, rezultatima.

Vas pristup opéenito vidim kao dosta konceptua-
lan - baziran na idejama, puno manje na estetici.
Samim tim bilo mi je zanimljivo koliko ste se npr.
pokazali kao jako dobri u ilustraciji — konkretno u
plakatima za Casanovu. Zasto taj klasi¢ni, crtacki
pristup ne vidimo éesée u Sondinom dizajnu?

Ideja je ono oko ¢ega sve gradimo, a ilustraciju koristimo
kada je potrebna da bi ostvarila ideju, Zeljenu komunike-
ciju. Ideju u realizaciji uvijek pokusavamo 3to vide ogoli-
ti, ukloniti sve vitkove koji odvlage od nje - nastojimo $to
manije dizajnirati kako bi finalni rad zadrzao bit ideje.
To se mozda moze percipirati kao nedostatak estetike, ali
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zapravo je bas ta teznja da sa $to manje intervencija izvu-
&emo 3to vise sadrzaja, neki nas stil koji nas odreduje i
kojemu tezimo. Kod Casanove je zadatak bio dizajnirati
plakat, a kada erotski festival treba djelovati sofisticirano,
a ne pornografski, jer je u svojoj srZi uistinu erotski i ro-
manti¢an, onda je ilustracija logi¢an nacin udaljavanja od
preeksplicitnog. Ona moze lijepo utjeloviti eroticnost, iza-
zvati uzbudenie i inferes i, 3to je najvaznije, otvoriti zna-
&enjski prostor dvosmislenosti.

Kako je zapoéela suradnja sa slovenskom tvrt-
kom Elan koja traje sad veé petnaestak godina?
Tko je kome pristupio i u éemu ste se prepoznali?

Urgka Hrovat, poznata slovenska skijasica koja je tada ra-
dila za Elan, lietovala je u Poredu i preko zajednickih prijo-
telja smo se upoznali. Vidjela je ¢asopis Sonda, svidio joj
se i kazala je da, ako Zelimo, moZzemo probati nesto nacr-
tati za Zensku kolekciju skija koju su upravo poceli razvijati
i ona ce fo pokusati pokazati svom timu. Shvatili smo to
jako ozbilino, a njih su ve¢ nase prve ideje odudevile i evo
nas danas veé desetliede i pol kreiramo skije za Zensku ko-
lekciju Elana. U meduvremenu je Urska krenula u samostal-
ne projekte, promijenilo se nekoliko uprava u Elanu, éak

i vlasnici, ali mi smo i dalje tamo. Najvaznijim za razvoj
Elanove Zenske kolekcije skija, ali i nas samih na razvoju
komercijalnih proizvoda, smatramo trenutak kada smo po-
&eli razvijati sam brend, kada smo se svi skupa kroz zajed-
ni¢ku suradniju udaljili od pukog crtanja grafika i odluéili
raditi na diferencijaciji najlak3e skije na svijetu. Dizajn je
tada konaéno prestao biti dekorativan i baziran na klise-
jima “Zenske” sportske estetike te smo se vide okrenuli as-
pektu tehnologije i razvoja. Treba naglasiti da je to bilo
prije desetak godina, puno prije kampanja poput “Like a
Girl”, a mi nismo mogli dozvoliti da se Zenska kolekcija
bazira na cvjeti¢éima, emotikonima i ruzicastoj paleti boja,
niti da oglasi prikazuju skupinu Zena koje pijuckaju ¢aj

i ¢askaju na stazi. Zato moZzemo reéi da smo utjecali na
njihov smjer razvoja, a i oni na na3. Na kraju rezultati nisu
izostali, imali su snazan rast trzisnog udjela u segmentu
Zenskog skijanija.
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Begunje na Gorenjskem, SLO

Fotografija sa sastanka koji je oznagio prekretnicu

u pozicioniranju zenske kolekcije Elan skija.

Sonda i odjel Elana zaduzen za inovacije i istrazivania
osmisljavaju koncept Naijlakie skije na svijetu.




Video sadrzaj
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Koliko se vas dizajnerski angazman na dizajnu
Elanovih skija odnosi na estetski i dekorativni as-
pekt, u smislu grafickih rijesenja, a koliko na funk-
cionalni, u smislu da i sami sudjelujete u projekti-
ranju elemenata koji utjeéu npr. na ergonomiju,
na ponasanije skija u razlic¢itim uvjetima i slicno?

Upravo o tome je rije¢. Isprva je bilo vazno samo da skije
budu lijepe, Zenstvene i zanimljive, $to je donekle funkci-
oniralo dok je Elan jo$ razvijao free-ride kolekciju, no s
vremenom su se fokusirali na skije za klasi¢ne piste, a i mi
smo poceli gurati stvari u drugom smjeru. Revoltirani ste-
reotipima koji su tada vladali trZistem proizvoda namijenije-
nih Zenama, htjeli smo da u fokusu bude tehnologija, htjeli
smo staviti naglasak na funkcionalne specifi¢nosti koje ski-
janje ¢ine lak3im i ugodnijim. Zajedno s Elanovim Odjelom
za istrazivanie i razvoj tada smo poceli raditi na skijama
tehnoloski prilagodenima lak3em ili brzem skijanju, ovisno
o dfinitetima. Tako je nastala u tom trenutku najlak3a skija
za piste na svijetu, a pojavio se i pojam light skiing oko
kojeg smo sve razvijali. Rast prodaie, ali i Cinjenica da se
vrlo brzo pojavila i konkurencija, pokazali su nam da smo
na dobrom putu. Naime, veé iduée godine Head je, nakon
naseg Light Skiinga, izbacio slogan za Zensku kolekeiju
Light Done Right. Znali smo da smo mi ti koji diktiraju, a ne
slijede trendove. Kada se pojavila Elanova najlakia skija
na svijetu, prodaja modela porasla je za gotovo 100 %, a
ako je usporedimo s ranijim modelima iste cjenovne kate-
gorije, porast je bio preko 500 %. U Japanu je to bio prvi
model skija specifiéno namijenjen Zenama koiji je udao u
njihove duéane. Skije smo nakon toga uglavnom pokusa-
vali istaknuti kao tehnoloski superiorne, a time i same skija-
Sice, kao i cjelokupnu komunikaciju koju smo tada usmjera-
vali prema njima. Kao kuriozitet mozemo navesti fo da je
izrada Zzenske kolekcije skija zbilja zahtjevan posao. Prvo
valja osmisliti vizualno povezane kolekcije, skije koje od-
govaraju i zenama koje tek u&e skijati i onima koje jure niz
padine ili se penju uzbrdo na skijama. Zatim tu su razlici-
te dobne skupine, od najmladih do starijih. Zatim razli¢ita
trzista: npr. rusko Zeli Swarovski kristale, japansko romanti-
ku tre3nja u cvatu, a kinesko skije s crvenim pijetlom.
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| onda, kada se svemu tome doskogi, dolazimo do naj-
teZzeg problema, a to je da, prema istraZivaniju, skije za
Zene biraju muskarci. Naime, gotovo svi distributeri skija
su mudkarci i oni biraju koje ée skije uzeti u svoje duéane.
Zbog svega toga dizajn skija je jako kompleksan proces,
ali nekako nam polazi za rukom drzati kontinuitet i stvarno
smo puno naudili kroz godine.

Sest godina u kontinuitetu ste dizajnirali vizualne
identitete Pulskog filmskog festivala. Kao i kod
BOOKtige, i ovdje je doista naglasak na kontinui-
tetu, na stalnom nadogradivaniju ili otkrivanju no-
vih vizura na ono §to je prethodno uspostavljeno.
Razlika je, ¢ini mi se, ipak u tome koliko je univer-
zalna simbolika kojom baratate i koliko se Siro-
koj publici obra¢ate. BOOKtiga je puno intimnija

i puno vise “meta”, dizajn kakav vole i dizajne-
ri, dok u Puli zadrzavate intelektualnu razinu, ali
ipak je ona podredena estetici velikih mjerila (bi-
liboardi, citylights) i velikim simbolima - zvijezde,
nebo itd.

Da, Pulski filmski festival je usmijeren Sirem krugu ljudi i ko-
risti puno vide komunikacijskog prostora i komunikacijskih
materijala, producira se puno toga, od suvenira do telopa
za ekrane, weba, aplikacija za telefon, akreditacija, pro-
stornih oznaka... Ogroman je to posco i u startu mu treba
tako pristupiti. VaZno nam je bilo da komunikacija iz go-
dine u godinu uvijek pociva na nekom novom konceptu,
ali uz dva obavezna uvieta: da s jedne strane taj koncept
bude jako Siroko aplikabilan i prakti¢an, a s druge strane
da se ne izgubi identitet koji smo zapoceli stvarati jo3 tije-
kom 59. Festivala. Godinama prije nas, razliciti su umjet-
nici i dizajneri radili na promociji festivala, ima predivnih
plakata, ali uvijek je nedostajao identitet koji bi ih povezi-
vao, gradio se i bio postojan, a mislimo da smo ga mi ti-
jekom pet godina uspjeli razviti i stabilizirati. Danas, kada
su drugi dizajneri preuzeli rad na Festivalu, 3to je posve
normalan tijek poslovanja, vidimo da smo stvar dobro po-
stavili jer se bez posebnih navodenija u njihovim rie3enjima



prepoznaje postavljeni identitet i vierujemo da ée opsta-

ti temelji koje smo udarili. Kod BOOKtige nema nikakvih
sredstava, ni za kakvu promidzbu. Tu nema neke pretjera-
ne filozofije — imamo jednu jedinu priliku komunicirati ko-
rakter festivala i privudi ljude, inace ée ostati nezamijecen.
Uslijed toga treba biti domiljat, po moguénosti nekako in-
volvirati zajednicu da se i ona osjeca dijelom cijele price,
ili je barem zaintrigirati. To uopée nije lagano, narogito ne
tolike godine za redom.

Zanima me proces vaseg razmisljanja u dizajnu.
Od éega kreéete kada ulazite u novi projekt? Sto
su vam polazista? Koliko tu ima istraZivanja, koli-
ko intuicije, koliko metodi¢énog, predanog rada?

Sve pocinje od informacije. Nikad ne idemo naprijed bez
stvarno dobro postavljenog zadatka i cilja. Spremni smo
puno vremena provesti u istrazivanju i komunikaciji s kli-
jentom dok on sam sebi ne osvijesti tko je, kome se i zasto
obraéa. Dizajn najéedce dolazi tek na kraju, kao kruna
svega. Ponekad se dogodi da klijente i odgovorimo od
toga da npr. rade novu etiketu, ako prije toga nisu dobro
porazmislili o svom pozicioniranju i vizualno-verbalnom
identitetu, jer nam se ¢&ini da u suprotnom uzalud troge svo-
ie vrijeme i resurse. Klju¢no je to da riedenje razvijamo
simultano s artikulacijom samog problema, v tijesnoj surad-
nji s klijentom. Nikad ne radimo tri riedenja koja su lijepa,
pa onda klijent bira koje mu se od njih vide svida. Ako po-
lazite od problema, ili od osnovne, kvalitetno postavljene
informacije, vrata vam se samo otvaraju jedna za drugima
i pocnete uvidati taj jedan jedini logi¢an put, a ne njih tri
ili pet. Rezultat naposlietku nije projekcija nasih kreativnih
zamisli, nego nesto $to jasno proizlazi iz strpljive i inten-
zivne komunikacije i suradnie s klijentom. Ovakav princip
rada nam je vazan, konstantno ga preispitujemo, razvi-
jamo, nadogradujemo i prenosimo na nove generacije
suradnika. Brisanje granica, osvijestavanje meduovisnosti
izmedu klijenta i nas, izmedu problema i riesenja, zadatka
i ideje za nas je kljuéna formula, i to ne samo u dizajnu.
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Vezano za prethodno pitanje - ¢ini mi se da je
Sonda, barem u najboljim radovima, izuzetno do-
bra u prepoznavaniju onog sto je sustinsko u ono-
me za koga ili za sto radi. Dobri ste u tome da
istaknete ono sto je, u idejnom, informativnom ili
vizualnom smislu, veé¢ “tamo” i sto je samo treba-
lo izvuéi na svjetlo. Koliko je tesko to prepoznati i
dogada li vam se katkad da takvu stvar ne moze-
te izdvoijiti nego treba krenuti drugim putem?

Bas si dobro to formulirao, bolje nego mi sami. Suprotno
se dogada samo onda kada zadatak i cilj nisu dovoljno
dobro artikulirani, ili ako ih mi sami nismo dovoljno do-
bro razumieli. Tada neizbjezno lutamo i konacan ishod

ne moze biti zadovoljavajuéi ni za koga. Iskustvo nam je
pokazalo da je - ako vidi§ da je klijent nesiguran ili nere-
alistican u pogledu svojih problema i ocekivanja - bolje

ili uzeti vremena i raditi s njim na artikulaciji problema do
naisitnijih detalja, ili smo¢i snage i ne ulaziti u projekt, ¢ak
i ako djeluje kao prilika koja se ne propusta. Nedavno
smo bili u situaciji raditi s jednom velikom tvrtkom koja
nam se pozalila da veé osam godina ne moze rijesiti pro-
blem s ambalazom, a pritom im je brief pun nelogi¢nosti i
kontradikcija. Na nase pitanje misle i je li moZzda problem
u njima, nasli su se iskreno iznenadenima. Ako klijent stal-
no mijenja puno agencija i dizajnera, ne preispituje se ve¢
¢eka spas koji ¢e pasti s neba, a dizajner nije spreman tra-
Ziti i traZiti i opet traZiti odgovore, tesko da se moZe dogo-
diti nedto s &ime &e biti svi zadovoljni.

U nekim primjerima, narocéito kod npr. nekih in-
stanci BOOKtige, ali i drugdje gdje tekst mozda i
nije dominantan sadrzaj ali daje Stofa ¢itavoj pri-
¢i, €ini mi se da i copywriting ima gotovo jedna-
ko vainu ulogu kao i graficko oblikovanije. On je
nesumnjivo moéan instrument, no kada smatrate
da ga treba upregnuti u projekt, a kada to nije
potrebno?



Ovisi naravno o tome kome se obra¢amo, na koji naéin ta
skupina komunicira, 3to razumije. Logika stvari govori, ako
se radi o Festivalu rabljenih knjiga BOOKtiga, da su rijeci,
igra rijec¢ima i njihovim znagenjem, dobrodo3li. Nastojimo
se uvijek vratiti korak unatrag ako nam se &ini da smo
negdie pretjerali, ako je nedto, npr. tekst, nepotrebno. No
ponekad je upravo tekst ta karika koja zaokruzuje pricu i
integralan je dio rjedenja.

Opet, vezano za prethodno. Koliko je dobra “pri-
éa” bitna za dobar dizajn? Kod nekih vasih rado-
va ona je doista kljuéna - npr. kod svih ciklusa
Piquentuma, koji dakako jesu i odmah vizualno
upecatljivi, ali tek s ¢itanjem price, tek s tumade-
njem ih upoznajemo u cjelini.

Pri¢a je za nas kljuéna. Bez nje se radi samo o Eistoj esteti-
ci. No vazno je da je ona utemeljena, ako je svrha samoj
sebi, onda bolje da je ni nema. | sami se ponekad nasmije-
mo imenima svojih radova: “knjiga o vodi koja stedi vodu”,
“plakat o rablienim knjigama koiji je rabljen ili rabi tudi
oglasni prostor”, “etiketa za prirodno vino ¢iju art direkci-
ju izvodi sama priroda”. Ali na kraju krajeva, zar nije to
sve sasvim logi¢no? U tom pogledu posebno je zanimljiva
pri¢a o Piquentumu. OboZavatelji prirodnih vina ne vole
nikakakvo ogla3avanje - ono ih samo udaljava od pro-
izvoda. Takvi su i proizvodadi, koji Eesto preziru sve $to
djeluje korporativno, masovno i konfekcijsko. Korisnici zele
dobra vina po preporuci ljudi kojima iskreno vieruju, a ona
se obi¢no predstavljaju na specijaliziranim sajmovima ili u
vinotekama. Samo su Cinjenice relevantne, ali jednom kada
prepoznaiju proizvod, izuzeto su lojalni. Zato je jedini na-
¢in da proizvoda¢ dopre do njih - sam proizvod. Najveéa
snaga tog projekta je $to smo ponasanje prirode doslovno
prenijeli na etiketu te time dali proizvodu, tom prirodnom
vinu, mogucénost da govori sam o sebi. Kad se utemeljena
pri¢a i kvalitetan proizvod preklope, rezultati su tu.
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Mislim da sam negdje ranije spomenuo tu auto-
referencijalnu, metarazinu dizajna koju ponekad
adresirate, bilo da je rije¢ o komentiranju samog
naéina i mjesta oglasavanja (BOOKtiga, PFF), o
upuéivanju na osobitosti plakata, ambalaze (vina)
i knjige (Drago Orli¢) kao medija, papira (izlozba
“Na papiru”) kao materijala itd. Kada je za vas
to stvarno uzbudljivo, a kada postaje zamorno ili
nevaino? Odnosno, kako uéiniti da autoreferenci-
jalnost djeluje svjeze i relevantno, da ne potone u
samosvrhovitost?

Treba modi procijeniti kada to ima smisla, a kada nema

- treba nadi mjeru. Za autoreferencijalnost uvijek ima pro-
stora. Ako se npr. radi o nekom komercijalnog proizvodu,
jasno je da on mora biti komercijanog karaktera, ali sve-
jedno uvijek barem do neke mijere radite na tome da diza-
in bude refleksija njegove posebnosti, onoga $to on jest.
Pojedini projekti to mogu potpuno podrzati, a pojedini do
neke granice.

Sve ove godine ostali ste vjerni grafici, tisku, no
imali ste nekoliko projekata (npr. za Istarsko na-
rodno kazaliste u Puli) koji su dotaknuli neke bit-
ne tocke dodira izmedu fizickog i digitalnog pro-
stora. Kakav je vas odnos prema trzistu digital-
nog dizajna?

lako smo vrlo rezervirani spram dijelienja privatih sadrza-
ja na drudtvenim mrezama, kada gledamo kroz prizmu po-
sla, one i web u cjelini su sjajan alat za povezivanie ljudi,
koje je nama zapravo u fokusu. Sadrzaiji su sve dostupniji,
pristup korisniku je izravan, izloZeni ste reakcijoma drugih
i imate moguénosti reagirati na njihove reakcije i reakci-

ie svih njihovih pratitelja - to su sve alati koji bi kreativeu
trebali biti neprocjenijivi. To je sve normalan tijek razvoja
koji neminovno treba uzeti u obzir u kreativnim riesenjima.
Stoga digitalno objerucke koristimo u projektima u kojima
to ima smisla. Ali ipak se sve na kraju svodi na to kome

se i zasto obradate i $to pokusavate napraviti: ilustracija,
copywriting, digitalne aplikacije, sve su to samo alati koji
prenose ideju. Na svu srecu, ponekad i nesreéu, sve je
vise alata kojima se moZemo izraziti, medutim 3to se nas
ti¢e, sve se vrti oko velike ideje.
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Sondini radovi Eesto zadiru u sferu
digitalnog. Internet i digitalne aplikacije
odli¢an su alat za povezivanie liudi,
smatraju u Sondi.

Video sadrzaj

Studio Sonda je jedan od rijetkih u Hrvatskoj koji
kontinuirano prijavljuje svoje radove na ¢itav niz
uglednih internacionalnih nagrada za dizajn. Na
njima éesto i bivate nagradeni. Mnogi drugi koje
znam su odustali jer su se dizajnerske nagrade u
mnogim slu¢ajevima pretvorile u unosnu industri-
ju. Zasto je vama ta praksa vazna? Osim zbog
nagrada, naravno.

U nasem sluéaju govorimo o natjecanjima koja imaju du-
gogodiinji kredibilitet, u kojima u Ziriju siede ozbiljni ljudi
i procesi ziriranja su ozbiljni, u to smo se i sami uvijerili
bivaju¢i nekoliko puta dijelom medunarodnih i domadih
Zirija. Ali mogli bismo artikulirati dva glavna razloga: prvi
ie poslovne prirode, a drugi razvojne. S aspekta poslova-
nja, dobivene nagrade grade nam kredibilitet kod klijena-
ta i suradnika, zaposlenika, buducih zaposlenika i vazna
su podloga za nase planove. Nazovimo ih ulaganjem u
buduénost. U nadem je poslu, naroéito ako vrednujemo
vlastitu slobodu, povierenje kljuéno. A kroz takvu vrstu ofir-
macija puno je lak3e razvijati povjerenje, kako prema kli-
jentima, tako i prema suradnicima. Razvojni aspekt odnosi
se na izgradnju iskustva, ali i autorefleksije. Ponekad neki
rad za koji smo mislili da je fenomenalan ne prolazi ni na
jednom natjecaju, dok neki drugi koji nam je bio rubno
zanimljiv dozZivi uspjeh. Propitivanje zasto je tomu tako, 3to
smo mogli napraviti bolje da rad bude jasniji, neprocjenii-
vo je. Jesmo li ga dobro osmislili, adekvatno prezentirali...
sve je to velika 3kola. Puno smo nagrada dobili, ali puno
ie i onih koje nismo. Sve nas to cijelo vrijeme tiera da se
analiziramo i traZimo rjedenja. Pokazalo se ved vise puta
da najvise rastemo kada ne stigne nagrada kao potvrda.
Tada wvijek najvise naudimo, jer zapravo je priznanje za
odredeni rad zakljuéak cijele price. Medutim, kada to pri-
znanje izostaje, tada se udi, istrazuje, propituje. Zato naj-
vise volimo one nagrade koje nismo dobili, dok ih ne dobi-
jemo, normalno.
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Koje su prednosti, a koji nedostaci rada iz pozicije
izvan velikih centara? Razumijem da je danas, s
internetom, sve jednostavnije i drukcije nego pri-
je 20-ak godina, ali svejedno - sto vas je uvjerilo
da trebate ne samo ostati u Istri, nego i preseliti iz
Poreca u Vizinadu?

Tezili smo nadi prostor gdje mozemo biti blizu sebi i fraziti
inspiraciju u onome iz éega smo proizasli. Mogli smo si to
priutiti ponajprije zbog sretne okolnosti da je danas cijeli
svijet jedno malo selo. Moze se raditi iz svakog kutka ze-
maljske kugle, za svaki kutak zemaljske kugle. Valja na-
glasiti i da su sastanci u drugim gradovima, festivali, puto-
vanja, prezentacije klijentima, zraéne luke itd. takoder dio
nase svakodnevice. Nama je to ipak potrebna doza svije-
ta kojoj pribjegavamo kako ne bismo ostali izolirani, ali s
mjerom i u obujmu koji sami Zelimo. Zato se nedostataka
ne mozemo sjetiti. Mozda bi nekome smetala stalna puto-
vanja, ali nas raduju i uvijek ih pametno iskoristimo. Evo, i
na ovaj infervju odgovaramo iz automobila.

Koliko dizajner mora pratiti sto rade njegovi ko-
lege, sto se prica, pise, objavljuje i izlaze o dizaj-
nu, da bi se mogao profesionalno razvijati, da bi
osvjezio svoj dizajnerski “vokabular”“? Mogu npr.
posvjedoditi da ste puno puta dolazili u Zagreb
vidjeti neka od dogadanja koja smo organizirali,
Sto mi je bilo osobito drago.

Kad god mozemo, rado dodemo iskazati postovanije kole-
gama jer je potrebno da podrzavamo jedni druge. Sto se
utjecaja tice, danas, u vrijeme snazne dostupnosti informa-
cija sa svih strana, smatramo da &ovjek mozda i previse
gleda oko sebe, a premalo u sebe, a tamo se najcesce kri-
ju najbolji odgovori. Intuicija je stradan alat, neprocjeniive
modi, na kojega dostupnost svega itekako utjece. Previse



ie informacija koje nas oblikuju, a da ponekad nismo ni
sviesni. Tako se jo3 jednom vra¢amo na to zasto malo mije-
sto u sredidtu Istre: dovoljno smo povuéeni da imamo uvjete
za infrospekciju i frazenje inspiracije u malim, svakodnev-
nim stvarima, a dovoljno smo i prisutni da pratimo Sto se
sviezega dogada na globalnoj i nacionalnoj sceni.

Jos prije dvije godine predstavili ste javnosti svoj
projekt Kreativnog centra u Vizinadi. Sto se u me-
duvremenu dogodilo s tim projektom? Kamo to
ide?

U trenutnom djelovanju najvise smo koncentirani na fo da
dokazemo mo¢ kreativnosti, a ponajvise putem razvoja
lokalne sredine. Na3 dugoroéni cilj je nau malu i na po-
luotoku relativno marginaliziranu Vizinadu u&initi mjestom
vrijednim posjete, a da tome doprinese bas kreativnost.
Puno toga ima u tom mjestascu, ali nije prepoznato i uz
svoj svakodnevni posao velike napore i sredstva ulazemo
da stvorimo infrastrukturu, mrezu, programe i sadrzaije koji
¢e ju uciniti vidljivijom. Kada u tome uspijemo, Zelimo biti
dobar primjer koji ¢e konkretnim rezultatima pokazati u
prvom redu da je kreativnost, iako &esto marginalizirana ili
apstrahirana, jedan od kljuénih pokretada napretka drus-
tva, a zatim i da je i zahvaljujuéi njoj uvijek moguée razviti
sredinu do te mjere da postane pozeljno odredidte u sva-
kom pogledu, a ne odredidte iz kojega se glavom bez ob-
zira bjezi u druge gradove, u svijet. Vizinada evo veé ove
godine biljezi ve¢i turisticki promet za nekih 25 %, a pri-
tom je vazno istaknuti da nije doslo do nikakve misteriozne
eksploatacije zemljidta i izgradnje hotelskih kompleksa,

ne, sve je to u dobroj mjeri postignuto kreativnim razvojem
sadrzaja koji, u nadem sluéaju, dolazi uvijek uz obave-
zno ocuvanie tradicijskih vrijednosti. Zelimo i dalje raditi
na promociji lokalnih proizvoda, lokalnih proizvodaca,
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Zahvaljujuéi dizajnu i komunikacijskim konceptima, domaci
proizvodi te lokalni proizvodadi i festivali imali su priliku biti
promovirani u najrazlicitijim dijelovima svijeta.

Plakat Festivala rablienih knjiga BOOKtiga 2009 izlozen
u AIGA National Design Center gallery u New Yorku.
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Mijesecnik Design kao jedan od najutiecainijih, vjedno i
najdugoviecniji casopis o dizajnu u Juznoj Koreji, ispricao
je pricu o vinu iz Istre.

| Japanski portal Works good! (powered by shiftbrain.inc)
zaintrigirao je Sondin naéin rada iz male sredine. Holcimov
Agrocal, voda Studena i knjiga Drage Orli¢a Nedieljom zatvo-
reno, tek su neki od radova koje su predstavili u svojoj galeriji.
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lokalnih dogadania i turisticke ponude, ukratko raditi na
razvoju Istre kao sredine iz koje smo proizadli i za koju
smo veé puno napravili. Zelimo takoder raditi na osviesta-
vanju vaznosti kreativnosti, dizajna i komunikacije. Danas
u Istri ima puno malih dizajnerskih studija i bez obzira na
to $to smo si u neku ruku konkurencija, osim nekoliko diza-
inera iz Pule, uredi koji su niknuli u proteklih 10-ak godina
u Istri, proizasli su zapravo iz Sonde. Na kraju krajeva,
vierujemo da smo puno doprinijeli i senzibiliziranju potre-
ba klijenata za dizajnom i komunikacijom, zasigurno utje-
cali na razvoj ¢itave djelatnosti u nasoj Zupaniji. Nekad su
djecu odgovarali od toga da se bave kreativnim poslovi-
ma, a danas nam sve cedce dolaze roditelji i pitaju mogu
li njihovi osnovnoskolci i srednjoskolci do¢i k nama na
neko vrijeme na praksu, a prije odabira konaénog Zivot-
nog poziva. A onda opet, treba istaknuti da podruéje no-
$eg interesa ipak nije limitirano isklju&ivo na lokalnu zajed-
nicu i male projekte. Zelimo ipak iz male sredine stvarati
dizajn i komunikaciju koji su globalno relevantni. Iz Studija
Sonda ve¢ dugi niz godina proizlaze radovi koji se uisti-
nu prodaiju u najrazliitijim dijelovima svijeta, od Rusije,
preko SAD-a, do Japana i to je sigurno put koji ¢emo isto
tako i nadalje slijediti i pokusati Siriti, jednako nam je vo-
zan. Zanimljivo je da smo bez nekakvog plana i svijesti

o tome, tek sada, pa mozda dijelom i kroz ovaj intervju,
osvijestili da se kroz kreativni centar nekako vra¢amo sa-
mom pocetku i razlogu zadto smo davnih dana i pokrenuli
Easopis Sonda. Imali smo potrebu da sve $to radimo, sve
§to znamo, predivne ljude koje smo putem upoznali, skupi-
mo na jednom mijestu i pokuSamo svi zajedno uéiniti nesto
vazno, relevantno za drudtvo. Nekad je to bio &asopis, a
sutra ¢e to, nadamo se, biti kreativni centar gdije ée se sva
nasa znanja i neznanija, iskustva i pokusaii, svi ljudi koje
smo putem sreli, a imaju 3to re¢i, nadi na jednom mijestu i
pricati pricu. Pricu o kreativnosti i njezinoj mo¢i da mijenja
stvari, nabolje.

Projekt u nastajanju (Vizinada, 2021)

Studio Sonda vecinu svog vijeka djeluje
iz kamene kucice izgradene u istarskom
stilu, sa plavim skurama i pogledom na
Motovun. | daljni planovi uvijek uzimaju u
obzir postovanije prema okolidu i tradiciji.
Iduéi Sondin projekt zamisljen je kao mul-
tifunkcionalna zgrada koja izrasta iz bre-
2ulika, stapaijuéi se s njime li bolje receno,
nestajuéi u njemu. Hortikultura u projektu
igra znacajnu ulogu: krov pokriven ori-
ginalnim raslinjem prenesenim s obliznjih
livada mijenjat ée se sukladno godisnjim
dobima, integriraju¢i zdanje u okolis.
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Studio Sonda

Studio Sonda nezavisan je kreativni studio za dizajn i komunikaciie, ¢iji su danas vlasnici,
kreativni direktori i suosnivaéi Jelena Fisku§ i Sean Poropat. Prica o Sondi zapocinje
2004. godine samoiniciranim projektom, izdavanjem Magazina za dubinsko istraZiva-
nje zabave Sonda, za &ije osnivanje su zasluzni i ¢iji najuzi uredivacko-distribucijski
fim &ine Kristina Kalci¢ Brajkovi¢, Visen Slamar i Amer Saskin, zajedno sa Seanom i
Jelenom. Iz njega proizlazi kreativni Studio Sonda koji 2007. godine postaje samostalni
pravni subjekt, isprva smiesten u gradu Porecu (Istra, Hrvatska), a zatim u inspirativnu
sredinu male opéine Vizinada u unutradnjosti poluotoka, gdje djeluje i danas.

U Studiju Sonda pobornici su ideje da dizajn i komunikacija moraju biti logiéni, iskreni
i intuitivni, a najbolji okida¢ za kreativnost sadrzajan je i ispunjen Zivot. S pogledom
na zelene brezuljke Istre, stvaraju globalno prepoznate projekte s podru¢ja dizajna i
komunikacija. Njihovi radovi dobitnici su vrijednih domaéih i medunarodnih nagrada,
izlagani su u galerijama te objavljivani u publikacijama diljem svijeta. Proizvodi koje
je dizajnirala Sonda trzisno su utemeljeni i prodaiju se na svjetskim trzidtima od Rusije,
preko Europe i SAD-q, do Japana. Jelena i Sean takoder su &lanovi sastava Zirija do-
macih i medunarodnih strukovnih natjecanja, a Jelena je 2018. godine izabrana za
prvu Zenu predsjednicu najveceg nacionalnog natjecanja kreativnosti koje se odvija
u sklopu Dana komunikacija, IdejeX. Clanovi su strukovnih udruga HURA (Hrvatska
udruga reklamnih agencija) i HDD (Hrvatsko dizajnersko drustvo).
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Popis nagrada

2019. Cannes Lions Bronze Lion za Piquentum Art directed by nature kolekciju. Klijent
Vinski podrum Buzet ® Priznanje Grada Poreca-Parenzo: Povelja ‘30. April’ Studiu Sonda
za ukupno dosadasnje djelovanje ® Dani komunikacija 2019, Ideja X: - Grand Prix za
Piquentum Kolekciju Sv. Vital, 12/13/14. Klijent Vinski podrum Buzet - Ideja X, zlato za
Piquentum Kolekciju Sv. Vital, 12/13/14. Klijent Vinski podrum Buzet - Ideja X, srebro
za BOOKtiga 2018 kampanju - Vrati sebe u knjiznicu. Klijent Gradska knjiznica Pore¢
e Croatia Young Lions award Grand Prix za rad Minimize. Klijent Zero waste Europe ®
Croatia Young Lions award zlato za rad Minimize. Klijent Zero waste Europe © 2018.
* Natjeéaj Hrvatska lijepa knjiga 2018 top 25 za monografiju Kanfanara. Klijent Naklada
Val e Joseph Binder Award 2018 distinction za Piquentum vina. Klijent Vinski podrum
Buzet ® Nagrada Hrvatskog muzejskog druitva za Knjigu koja 3tedi vodu (Vodi¢ kroz
vodu — Vodoopskrba u povijesti Poreéa). Klijent Zavi¢ajni muzej Poredtine ® Nagrada
Hrvatskog muzejskog drustva za monografiju Mletacko-austrijska granica u Istri. Klijent
Arheoloski muzej Istre ® Red Dot Communication design Best Of The Best za plakat
BOOKtiga 2018 - Vrati sebe u knjiznicu. Klijent Gradska knjiznica Pore¢ ® Red Dot
Communication design award za Knjigu koja $tedi vodu (Vodi¢ kroz vodu - Vodoopskrba
u povijesti Pore&a). Klijent Zaviéajni muzej Porestine ® Pocasno priznanje Hrvatskog di-
zajnerskog drustva za Piquentum Kolekciju Sv. Vital 12/13/14. Klijent Vinski podrum
Buzet ® ADC Awards Gold za Piquentum Kolekciju Sv. Vital 12/13/14. Klijent Vinski
podrum Buzet ® Dani komunikacija 2018, Ideja X: - Ideja X, srebro za BOOKtiga pla-
kate - Rije¢ vrijedi tisucu slika. Klijent Gradska knjiznica Poreé - Ideja X, najbolji copywri-
ting za BOOKtiga plakate - Rije¢ vrijedi tisucu slika. Klijent Gradska knjiznica Pore¢ o
Dieline Awards 2018, 3rd Place za Piquentum kolekciju Sv. Vital 12/13/14. Klijent Vinski
podrum Buzet ® BalCannes 25 best agency projects of the SEE region za kampaniju
BOOKtiga 2018 Vrati sebe u knjiznicu. Klijent Gradska knjiznica Pore¢ ® 2017 o
WorldStar Packaging Award za Piquentum Sv. Vital 2014 etiketu. Klijent Vinski podrum
Buzet ® Eurobest Award, Silver za Piquentum kolekciju Sv. Vital 12/13/14. Klijent Vinski
podrum Buzet ® London International Award Gold & Siver za Piquentum Kolekciju Sv.
Vital 12/13/14 vino. Klijent Vinski podrum Buzet ® Red Dot Communication design award
za Piquentum kolekciju Sv. Vital 12/13/14 Klijent Vinski podrum Buzet ® American Institute
of Graphic Arts (AIGA) Best 50 Books/50 Covers za katalog Metaphoria II. Klijent Lab’Bel
® American Institute of Graphic Arts (AIGA) Best 50 Books/50 Covers za monografiju Na
vatrenoj liniji. Klijenti Zavi€ajni muzej Porestine i Javna vatrogasna postrojba Poreé o
REGPAK 2017 za Piquentum Sv, Vital 2014 etiketu. Klijent Vinski podrum Buzet © CROPAK
za Piquentum Sv, Vital 2014 etiketu. Klijent Vinski podrum Buzet ® One Show Merit Award
za Piquentum Sv. Vital 2014 etiketu. Klijent Vinski podrum Buzet ® Dani komunikacija
2017, Ideja X: - Ideja X, zlato za BOOKtiga nagradu najéitanijem autoru u Istri. Klijent
Gradska knjiznica Pore¢ - Ideja X, srebro za Piquentum Sv. Vital 2014 etiketu. Klijent
Vinski podrum Buzet ® llID Award 2017, Silver za Piquentum Sv. Vital 2014 etiketu. Klijent
Vinski podrum Buzet ® Fedrigoni Top Award za Piquentum Sv. Vital 2014 etiketu. Klijent
Vinski podrum Buzet ® CROprint 2017, reprezentativni tiskarski proizvod - the Best of
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Show za katalog Metaphoria II. Klijent Lab’Bel ® Zgraf 12, pocasna diploma za zbirku
poezije Nedjeljom zatvoreno. Samoinicirani projekt, autor poezije Drago Orli¢ ® Zgraf
12, pocasna diploma za Piquentum Brazda etiketu. Klijent Vinski podrum Buzet ® BalCannes
25 best agency projects of the SEE region za BOOKtiga nagradu najéitanijem autoru u
Istri. Klijent Gradska knjiznica Pore¢ ® 2016 ¢ Outward najbolii citylight nagrada za
plakat kampanje Kazalidte za kasnije. Klijent Istarsko narodno kazaliste ® Golden Drum,
silver za Sv. Vital 2014 etiketu. Klijent Vinski podrum Buzet ® BalCannes najbolji projekt
2016. godine za kampanju Men all over the world are crying. Klijent Elan ® Pentawards,
bronze za Piquentum Sv. Vital 2014 etiketu. Klijent Vinski podrum Buzet ® Nagrada
Hrvatskog dizajnerskog drustva za Piquentum Sv. Vital 2014. Etiketu. Klijent Vinski podrum
Buzet ® Red Dot Communication design award za Holcim Agrocal pakiranie. Klijent Holcim
Hrvatska ® Red Dot Communication design award za Piquentum Sv. Vital 2014 etiketu.
Klijent Vinski podrum Buzet ® Communication Arts 2016 Design Annual Award za Piquentum
Sv. Vital 2014 etiketu. Klijent Vinski podrum Buzet © Dieline Awards 2016, 1st Place za
Holcim Agrocal pakiranie. Klijent Holcim Hrvatska ® European Design Awards, silver za
zbirku poezije Nedjeljom zatvoreno. Samoinicirani projekt, autor poezije Drago Orlié o
Plus X Award for High Quality, Design and Functionality za skije Elan Delight Prime 16/17.
Klijent Elan ® 2015  BalCannes 25 best agency projects of the SEE region za kampaniju
Kazalidte za kasnije. Klijent Istarsko narodno kazalidte ® Red Dot Communication design
award za zbirku poezije Nedjeljom zatvoreno. Samoinicirani projekt, autor poezije Drago
Orli¢ ® Red Dot Communication design award za plakat Festivala rabljenih knjiga Booktiga
2015 (Plakat koji se é&ita). Klijent Gradska knjiznica Pore¢ ® Cannes Lions Shortlist za
Piquentum Brazda etiketu. Klijent Vinski podrum Buzet © ADC Awards silver za Piquentum
Brazda etiketu. Klijent Vinski podrum Buzet © Dani komunikacija 2015, Ideja X - Ideja X
za kampaniju Kazaliste za kasnije. Klijent Istarsko narodno kazalidte ® European design
awards, bronze packaging award za Piquentum Brazda etiketu. Klijent Vinski podrum
Buzet  iF packaging design award za Piquentum Brazda etiketu. Klijent Vinski podrum
Buzet ® Plus X Award for High Quality, Desing and Functionality za Delight 15/16,
ski+boot set. Klijent Elan ® 2014 ¢ World Star 2015. Packaging Award za Piquentum
Brazda etiketu. Klijent Vinski podrum Buzet ® London International Award, bronze za
Piquentum Brazda etiketu. Klijent Vinski podrum Buzet ® Nagrada Hrvatskog dizajnerskog
drustva u kategoriji dizajna vizualnih komunikacija za Piquentum Brazda etiketu. Klijent
Vinski podrum Buzet ® Red Dot Packaging design award za Piquentum Brazda etiketu.
Klijent Vinski podrum Buzet ® Mikser festival Beograd, priznanje za Hommage Supi.
Samoinicirani projekt ® Communication Arts award za Piquentum Brazda etiketu. Klijent
Vinski podrum Buzet ® CROPAK za Piquentum Brazda etiketu. Klijent Vinski podrum Buzet
* Dani komunikacija 2015, Ideja X - Ideja X za kampanju Zazeli - proslava 60. roden-
dana Pula film festivala. Klijent Pulski filmski festival ® REBRAND za novi vizualni identitet
Turisticke destinacije Pore¢. Klijent Turisticka zajednica Grada Pore¢a @ Plus X Award for
High Quality, Design and Functionality za Junior U-Flex, ski set. Klijent Elan  Plus X Best
Product of the Year za Junior U-Flex, ski set. Klijent Elan ® ISPO Award Gold Winner za



junior UFlex, ski set. Klijent Elan ® iF communication design award za katalog Izlozbe
hrvatskog dizajna 11/12. Klijent Hrvatsko dizajnersko drustvo e SKimagazine
INOVATIONPREIS za Delight QT 1314, ski set. Klijent Elan ® 2013 ® Bor s nama HDD
nagrada (reinterpretaciju i redizajn boziénih i novogodisnijih artikala) za Budi Moj Bozi¢
Tatoo. Samoinicirani projekt ® Balcannes 25 best agency projects of the SEE region za
kampaniju Zazeli - proslava 60. rodendana Pula film festivala. Klijent Pulski filmski festi-
val ® Red Dot Communication design award za plakat Festivala rabljenih knjiga Booktiga
2013. Klijent Knjiznica Pore¢ ® Red Dot Communication design Award za za katalog
IzloZbe hrvatskog dizajna 11/12. Klijent Hrvatsko dizajnersko drustvo ® Red Dot Honorable
Mention za Delight 13/14 skiju. Klijent Elan ® Brands Of The World, zlato za logotip
Puckog otvorenog uéilista Rovinj. Klijent POU Rovinj ® ISPO award Winner za Delight
13/14 skiju. Klijent Elan e Plus X Award for High Quality and design za Delight 13/14
skiju. Klijent Elan ® SKImagazine INOVATIONPREIS za llumina 1213 ski set. Klijent Elan
® 2012 ¢ HOW's International Design Award za plakat Festivala rablienih knjiga
Booktiga 2012 (Biti Margina). Klijent Gradska knjiznica Pore¢ ® Zlatna koza, priznanje
TZ Istarske Zupanije za vizualni identitet projekta Parenzana. Klijent IRTA e Nagrada
Hrvatskog dizajnerskog drustva u kategoriji interaktivnih i elektronskih medija za promo
aplikaciju Festivala Hartera. Klijent Klub Ljubitelja Buke ® Red Dot Communication design
Best Of The Best za za plakat Festivala rabljenih knjiga Booktiga 2012 (Biti Margina).
Klijent Gradska knjiznica Poreé ® Red Dot Communication design Award za plakat 59.
Festivala igranog filma u Puli. Klijent Pulski filmski festival ® Brands of the world, bronca
za logo manifestacije Istria Wintercup. Klijent Cluster Umag, Novigrad, Buje, Brtonigla
o Plus X Award for High Quality and design za skiju lllumina 12/13. Klijent Elan 2011
e HOW's International Design Award za katalog izlozbe Na papiru. Klijent HDLUI ©
2010 ¢ Velika nagrada Hrvatskog dizajnerskog druitva za plakat Festivala rabljenih
knjiga Booktiga 2009 (Rabljeni plakat). Klijent Gradska knjiznica Pore¢  Outward
najbolji plakat velikog formata za plakat Festivala ljubavi i erotike ® Casanovafest 2010.
Klijent Casanovafest Design Review, distinction za plakat Festivala rabljenih knjiga
Booktiga 2009. (Rabljeni plakat). Klijent Gradska knjiznica Pore¢ ® 2009 ¢ HOW's
International Design Awards, Outstanding Achievement za plakat Festivala rabljenih
knjiga Booktiga 2009 (Rabljeni plakat). Klijent Gradska knjiznica Pore¢ e Creativity
Annual Award, gold za plakat manifestacije Light Fest. Klijent Bravaria Art Remont o
Creativity Annual Award, Silver&Honorable mention za plakat Festivala rabljenih knjiga
Booktiga 2009. (Rabljeni plakat). Klijent Gradska knjiznica Poreé ® Festo 2009, malo
zvono za plakat Festivala rablienih knjiga Booktiga 2009. (Rabljeni plakat). Klijent
Gradska knjiznica Pore¢ © 2008 ¢ ICOGRADA, special recognition za monografiju
Bojan Sumonia. Klijent HDLUI ® Magdalena, medunarodni festival kreativnih komunika-
cija za katalog izloZbe Pomodni razgovori. Klijent HDLUI @ Festo 2008, bronéano zvono
za seriju plakata Festivala rabljenih knjiga Booktiga 2008. Klijent Gradska knjiZnica
Pore¢ ® 2005 ¢ Zlatna koza, priznanje TZ Istarske Zupanije za SONDA informator -
magazin za dubinsko istraZivanje zabave. Samoinicirani projekt
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Studio Sonda stvaraju i kroz vrijeme stvarali su

Jelena Fiskus i Sean Poropat, suosnivadi, suvlasnici i kreativni direktori (2004 - ...).

Kristina Kal&i¢ Brajkovi¢, suosnivacica, suvlasnica, dizajnerica (2004 -2011).
Danas vlasnica studija za vizualne komunikacije KKA u Poreéu.

Visen Slamar, suosnivag, suvlasnik, dizajner (2004 -2011).
Danas industrijski dizajner i direktor arhitektonskog studija Tissa u Porecu.

Amer Saskin, suosnivaé i suvlasnik informatora Sonda, voditelj prodaje i logistike (2004 - 2007).

Danas vlasnik turisticke agencije Aida Tours u Porecu.

Jan Lomen, kreator sadrzaja v informatoru Sonda (2005 - 2006).
Danas freelancer.

Goran Skofi¢, videoprodukcija i vizualne komunikacije (2005 - 2006).

Danas istaknuti vizualni suvremeni umjetnik.

Ana Bursi¢, dizajnerica (2007 - 2013).

Danas vlasnica kreativnog studija Bura u Porecu.
Aleksandar Zivanov, senior dizajner (2008 - ...)

Tina Erman, dizajnerica (2008 -2014).

Danas vlasnica obrta za dizajn i vizualne komunikacije Lastik u Zminju.

Zvjezdana Vuki¢, dizajnerica (2012 -20135).

Danas Chef(ica) i kulinarski virtuoz.
Martina Siroti¢ Pavletié, art direktorica (2013 - ...)

Irena Kotiga, voditeljica ureda (2013 -2015).
Danas voditeljica raéunovodstva u tvrtki Ghia Pro u Cerovlju.

Anselmo Tumpi¢, kreativni direktor u Sonda Grupa ogranku Studija Sonda (2013 -2015).
Danas suvlasnik studija za vizualne komunikacije Tumpié/Prenc u Rovinju.

Davorka Tumpi¢, dizajnerica (2013 -2014).
Danas uéiteljica razredne nastave u OS JoZe Surana Visnjan.

Andrej Glavi¢i¢, dizajner (2014 -2019).
Danas graficki dizajner u tvrtki Infobip u Vodnjanu.

Karla Serblin, financije i vodenije projekata (2015 -2016).
Danas voditeljica Odijela plaza, bazena i wellnessa u tvrtki Valamar Riviera u Porecu.

Eugen Slavik, ilustracije i video produkeija (2015 -2019).
Danas Senior lllustrator / Motion Designer u tvrtki Infobip u Vodnjanu.

Rajko Ban, dizajner (2015-...)

Mladen Gvozden, Voditelj odjela kljuénih kupaca i organizacija poslovanja (2015 - ...)



Stefan Vidovi¢, dizajner (2016 - 2018).

Danas dizajner u studiju za dizajn i vizualne komunikacije Na broju 8 u Poreéu.
Albert Jedrejci¢, financijski direktor (2016 - ...)

Andrej Poropat, odrzavanje (2016 -...)

Matko Plovanié, dizajner (2017 -...)

Ingrid Savarin, kreatorica sadrzaja (2018.)
Danas turisticki informator u Turistickoj zajednici Grada Novigrada.

Andrea Brajnovi¢, dizajner (2018.)
Danas specijalist u marketingu u tvrtki Laguna Novigrad (Aminess Hotels & Campsites).

Karlo Bronié¢, voditelj klijenata (2018 - ...)
Ana Tavié, kreatorica sadrzaja (2018 -...)
Martina Ukié, dizajnerica (2019-...)
Sanda Marici¢, dizajnerica (2019 -..))
Marino Brumni¢, asistent financija (2019 - ...)
Rafaela Kerin, voditeljica klijenata (2019 - ...)

Simon Flegar, dizajner (2019 -...)

121



| T T ®

122

STUDIO SONDA
O modi kreativnosti

Izdavagéi: Hrvatsko dizajnersko drustvo (Zagreb), Muzej suvremene umijetnosti Istre
/ Museo d’arte contemporanea delllstria (Pula) i Studio Sonda (Vizinada)

Za izdava&e: Masa Milovac, Ketrin Milicevié Mijosek, Sean Poropat i Jelena Figkus

Urednici: Marko Golub, Jelena Fiskus, Sean Poropat
Autor teksta: Marko Golub

Fotografije: Arhiva Studio Sonda

Lektura: Isidora Vujosevi¢

Dizaijn i prijelom: Studio Sonda

Papir: Pergraphica Classic Smooth

Tisak: KERSCHOFFSET Zagreb

Naklada: 500 kom.

Tiskano u Zagrebu, rujan 2019.

ISBN 978-953-6778-57-7

CIP zapis je dostupan u racunalnome katalogu Nacionalne
i sveudilisne knjiznice u Zagrebu pod brojem 001039960.

hrvatsko H
dizajnersko M S U
drustvo

STUDIO
SONDA

www.sonda.hr
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Knjiga je otisnuta povodom izlozbi:
STUDIO SONDA Dizajn sa sterne
25.4. - 14. 5. 2019%.

HDD galerija

Kustos izlozbe i autor predgovora: Marko Golub

Grafi¢ki dizajn i dizajn postava: Studio Sonda

Organizacija izlozbe: Hrvatsko dizajnersko drustvo / HDD galerija
Voditelj galerije: Marko Golub

Asistentica voditelja: Jana Gamilec

Sponzori tiska: Cerovski print boutique, Ars kopija
Realizaciju izlozbe podrzali su Ministarstvo kulture RH i Gradski ured za kulturu Grada
Zagreba. Program HDD-ove galerije sufinanciran je sredstvima Zaklade Kultura nova.

www.dizajn.hr

STUDIO SONDA O modéi kreativnosti

20. 9. - 31.10. 2019.

Muzej suvremene umjetnosti Istre
Museo d’arte contemporanea dell’lstria

Kustosi izlozbe: Ketrin Mili¢evi¢ Mijosek i Marko Golub
Autor predgovora: Marko Golub
Grafi¢ki dizajn i dizajn postava: Studio Sonda

Organizacija izlozbe: Muzej suvremene umjetnosti Istre
/ Museo d’arte contemporanea dell'lstria
Hrvatsko dizajnersko drustvo / HDD galerija i Studio Sonda

Ravnateljica Muzeja / kustosica: Ketrin Mili¢evi¢ Mijosek

Realizaciju izlozbe podrzali su: Upravni odjel za kulturu Istarske Zupanije
/ Assessorato alla cultura della Regione Istriana i Grad Pula - Pola

www.msu-istre.hr

ISTARSKA GRAD PULA

FET ol
REGIONE Upravni odjel za kulturu o
ISTRIANA Assessorato alla cultura CITTA DI POLA
hrvatsko i

it Misratvo Zaklada
dizajnersko o Kultura nova
drustvo Croat

of Croatia
Ministry
of Culture

CEROVSKI A\ ARskopia

printamo nemoguce

®
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